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От автора

Уважаемые читатели!

Вы держите в руках необычную книгу. Она напе-
чатана на бумаге, полученной из устойчиво управляе-
мых лесов, макет и верстка соответствуют принципам 
экологического дизайна, и, самое главное, экологиче-
ский след от ее издания будет компенсирован посад-
кой деревьев в национальном парке «Плещеево озе-
ро» (Ярославская область, г. Переславль-Залесский). 
Это первый российский пример экологически ответ-
ственного подхода к изданию книг.

Я горжусь тем, что издательство «Зеленая кни-
га» предложило мне подготовить для публикации  
материал, посвященный экологической маркиров-
ке. Идея книги появилась после того, как на прово-
димых мною лекциях и семинарах слушатели стали 
проявлять интерес к знакам и символам на упаков-
ке различных товаров. Книги для нескольких целе-
вых аудиторий пишут редко, но в данном случае тема 
новая, востребованная, а материала по ней не очень 
много. Поэтому книга адресована:
• компаниям и предпринимателям, которые хотят 
разобраться в особенностях экологической марки-
ровки; 
• ответственным покупателям, которые хотят знать, 
как выбор товаров и услуг влияет на их здоровье и 
окружающую среду; 
• маркетологам, влияющим на принятие решения 
о необходимости экологической маркировки для 
компании; 
• государственным служащим, решающим, на осно-
вании каких критериев выбирать экологичную про-
дукцию в рамках государственных закупок.

Большое спасибо моим коллегам Алексею Сол-
датову из ООО «БСХ Бытовая техника» (www.bsh-
group.ru), написавшему раздел «Европейская эти-
кетка энергоэффективности», и Наталье Галечьян 
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из «Экологического союза» (www.ecounion.ru), под-
готовившей раздел «Экомаркировка как маркетин-
говый инструмент».

Эта книга появилась благодаря поддержке 
компаний-партнеров: группы компаний «Опти-
Ком». ЗАО «Таркетт РУС», ООО «Юнилевер Русь» и 
ООО «ЭкоШарм».

За бесценные советы и материалы я благодарна 
Татьяне Яницкой и Екатерине Брусиловской (Рос-
сийский национальный офис FSC), Константину Згу-
ровскому и Екатерине Левицкой (Всемирный фонд 
дикой природы, WWF России) и Антону Кузнецову 
(компания «Сфера экологии»). 

Большое спасибо рецензентам книги – Наталье 
Галечьян (система добровольной экологической 
сертификации «Листок жизни») и Анне Матягиной 
(Московский государственный технический универ-
ситет гражданской авиации) за тщательное прочте-
ние рукописи и сотню ценных замечаний при под-
готовке текста к печати.

Когда книга была закончена, я находила новый 
интересный материал по разным вопросам, связан-
ный с экологической маркировкой. Надеюсь вклю-
чить эти данные в следующее издание, а пока буду 
выкладывать их в блоге GreenFace (www.greenface.ru). 

Если у вас есть вопросы или предложения по 
дополнению и улучшению книги, пожалуйста, 
присылайте их на мою электронную почту elena.
ecomarketing@gmail.com или на адрес Первого эко-
издательства «Зеленая книга» info@zelenayakniga.ru.

Елена Смирнова. Экологическая маркировка



ВВЕДЕНИЕ

Спрос наbэкологичные, т. е. наносящие минималь-
ный вред окружающей среде наbвсех стадиях жиз-
ненного цикла*, товары иbуслуги вbмире постоянно 
увеличивается. Этот факт подтверждают исследова-
ния роста рынка экопродукции, числа зарегистри-
рованных торговых марок, позиционирующих себя 
как экологичные (таких как «эко», «чистый», «эко-
логичный»), запросов наbэкологичные товары вbсети 
Интернет, аbтакже наблюдения любого изbчитателей 
этой книги.

Анализ общемировых тенденций показывает, 
что две изbдесяти основных тенденций потребления 
имеют эконаправленность: повышение экологичес-
кой грамотности потребителей иbрост популярности 
здорового образа жизни.2 Поbмнению психологов, 
склонность людей кbнатуральным иbэкологичным 
товарам/услугам объясняется стремлением лучше 
контролировать свою жизнь вbмире, который ста-
новится все более динамичным, непредсказуемым, 
стрессовым иbтехногенным. 3 

Сегодня рынок экологичных товаров иbуслуг соста-
вляет 224bмлрд долл. США (изbних 76bмлрд — устой-
чивая экономика, 27bмлрд — здоровый образ жизни, 
30bмлрд — альтернативная медицина, 10bмлрд — лич-
ностный рост, 81bмлрд — экологичный образ жизни), 
аbкb2015bг. прогнозируется, что он достигнет 845bмлрд. 
Это один изbсамых быстрорастущих рынков.

В 2000bг. рынок экологичных товаров вbЕвро-
пе составлял 10,3bмлрд евро, аbкb2009bг. он вырос 
до 56bмлрд. Поbпрогнозам, кb2015bг. он достигнет 
114bмлрд евро. 4 

В США рост спроса наbэкологичные товары 
вbцелом составил 40% с 2004bпоb2009bг. При этом 
спрос наbэкологичные здания ежегодно увеличи-
вается наb5–10%, наbуслуги экотуризмаb— наb5% 5, 
наbтовары изbдревесины (мебель, бумага, канце-
лярские товары)b— наb20–30%.6 29% респонден-
тов принимают решение оbпокупке, исходя изb

* Жизненный 
цикл – это 
последователь-
ные и взаимосвя-
занные стадии 
продукцион-
ной системы от 
получения сырья 
или природных 
ресурсов до 
конечного раз-
мещения в окру-
жающей среде. 
При оценке жиз-
ненного цикла 
рассматривают-
ся не только эта-
пы производ-
ства продукции, 
но также ста-
дии добычи при-
родных ресурсов, 
изготовления 
полуфабрикатов, 
вспомогательные 
производства, 
транспортировка 
потребителю, 
использование, 
размещение 
отходов.1

Введение
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дружественности продукта иbего упаковки окружа-
ющей среде, 23% обращают внимание наbэкологич-
ность магазинов, вbкоторых они совершают покуп-
ки, аb39% стремятся покупать экологически безо-
пасные продукты. 7 

31% китайцев предпочтут более дорогой, ноbэко-
логичный товар, 61% планируют вbбудущем тратить 
больше наbэкологичные товары. 8 

Мировой рынок органических продуктов* сейчас
составляет около 30bмлрд долл. США, ежегодно уве-
личиваясь наb16–20%, т. е. вbчетыре раза быстрее, чем 
рынок продовольствия вbцелом.

Продажи органической продукции вbЕвропе вырос-
ли наb10% сb1999bпоb2005bг., наb30% сb2006 поb2010bг. 
Продажи вb2010bг. составили 3,38bмлрд евро. 9 ВbАв-
стрии вb2010bг. доля органической продукции соста-
вила 19,4% от всей проданной сельскохозяйственной 
продукции, заbней следует Швецияb— 14,2%. Площа-
ди вbнатуральном выражении самые большие вbИспа-
нииb— 1 650 866bга.10 

В США рост потребления экологичных продуктов 
питания составляет 5,6% вbгод 11, аbотделы органиче-
ских продуктов имеются вb72% всех супермаркетов. 12 

Экопродукция вbРоссии: мнение 
покупателей

К сожалению, опросы, посвященные изучению 
отношения россиян кbэкологичным товарам, единич-
ны. Так, проведенное вbг. Санкт-Петербурге вb2008bг. 
исследование показало, что почти 53% респонден-
тов обращают внимание наbналичие наbупаковке зна-
ка, удостоверяющего безопасность товара для здо-
ровья иbокружающей среды. Для 48% петербуржцев 
забота оbсвоем здоровье иbзабота обbокружающей 
средеb— самый важный фактор, которым они руко-
водствуются при покупке экологически безопасной 
продукции. Интересно, что вbаналогичном опросе 
2006bг. самым важным фактором была названа забо-
та оbсвоем здоровье (рис.b1). 13 

* Органические 
продукты вы-
ращены без 
ис пользования 
пестицидов, 
регуляторов 
роста иbантибио-
тиков. Вbживот-
новодстве необ-
ходим обяза-
тельный выпас 
скота, нельзя
использовать 
синтетические 
кормовые добав-
ки, гормоны 
иbстимуляторы 
роста, приме-
нять антибиоти-
ки. Полностью 
исключено 
ис пользование 
генетически 
модифицирован-
ных организмов.
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В Москве вb2011bг. было проведено исследование 
отношения москвичей кbэкологичной продукции 
иbэкологической маркировке. Результаты опроса 
показали, что среди москвичей нет доминирующе-
го мнения оbтом, что такое экологически безопасная 
продукция. 35% респондентов полагают, что экологи-
чески безопасная продукция содержит только нату-
ральные компоненты, 33% относят кbней продукцию, 
оказывающую минимальное негативное воздействие 
наbокружающую среду, 32% считают ею продукцию, 
безопасную для здоровья человека.

Главный аргумент при выборе москвичами эко-
логически безопасной продукцииb— забота оbсоб-
ственном здоровье иbобbокружающей среде (64% 
респондентов). Подавляющее число москвичей (99%) 
согласны сbтем, что состояние окружающей среды 
влияет наbздоровье человека, иbсчитают, что можно 
улучшить состояние здоровья людей, улучшая каче-
ство окружающей среды (95%).

Знание иbпонимание различных знаков экологи-
ческой маркировки существенно различаются, что 
говорит оbнедостаточной информированности насе-
ления вbэтой области. Это должно мотивировать про-
изводителей иbпродавцов активнее заниматься про-
свещением покупателей.

Покупать экопродукцию наb10% дороже обыч-
ной готовы 91% опрошенных, наb20% дорожеb— 64%, 

Рис. 1. 
Анализ результа-
тов ответа жите-
лей г. Санкт-
Петербурга на 
вопрос «Что 
для вас былоbбы 
более важным 
при покупке 
экологически 
безопасной 
продукции?» 
(2005, 2006 и 
2008 гг.)

Таким обра-
зом я помогаю 
сохранять окру-
жающую среду

Забота о 
здоровье и об 
окружающей 
среде

Таким образом 
я забочусь о 
своем здоровье

Введение



наb30% дорожеb— 34%, аbнезависимо отbценыb— 35% 
респондентов. Эти данные важно учитывать продав-
цам при работе сbпокупателями иbпринятии реше-
ния обbассортименте предлагаемой продукции. 14 

В 2008bг., поbданным компании Nielsen, 68% опро-
шенных россиян обращали внимание наbто, что напи-
сано наbэтикетке/упаковке продовольственных това-
ров. 15 Несмотря наbэкономические трудности, 52,6% 
граждан России были готовы платить заbэкологич-
ные продукты питания больше, чем заbобычные, 
аbвbМосквеb— даже 70% жителей. 16 

Рост спроса наbэкологичные товары иbуслуги при-
вел кbвозникновению таких заявлений производи-
телей, как «дружественный окружающей среде», 
«потребляет меньше энергии», «содержит вторично 
переработанное сырье», «можно переработать вто-
рично». Они привлекали внимание потребителей, 
обеспокоенных своим вкладом вbнагрузку наbокружа-
ющую среду иbзаботящихся о своем здоровье. Одна-
ко вbотсутствие каких-либо стандартов такие заяв-
ления иbмаркировка могли вводить вbзаблуждение. 
Именно поэтому были разработаны процедуры неза-
висимой сертификации продукции иbуслуг третьей 
стороной, призванные оградить потребителя отbлож-
ной или некорректной информации иbгарантиро-
вать ему преимущество продукта перед аналогич-
ными поbпризнаку влияния наbокружающую среду. 
Появились принципы иbправила заявлений произ-
водителей, промышленных иbторговых ассоциаций. 
Так начали развиваться различные программы эко-
логической маркировки.

ЧТО ТАКОЕ ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ МАРКИРОВКА 

Экологическая маркировкаb— графическое ото-
бражение комплекса сведений экологического харак-
тера оbтоваре или услуге, означающее, что продук-
ция оказывает меньшее воздействие наbокружающую 
среду, чем аналогичные товары, и/или произведена 
сbприменением экологически оптимальных техно-

10
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логий.* Экологическую маркировку можно опреде-
лить иbкак инструмент экологического маркетинга.

Использование экологической маркировки было 
рекомендовано наbВсемирной конференции ООН 
поbокружающей среде иbразвитию вbРио-де-Жанейро 
вb1992bг. 18 Вbпринятой наbконференции «Повестке дня 
наbXXIbвек» отмечается: «Правительствам вbсотруд-
ничестве сbпромышленным сектором иbдругими 
соответствующими группами следует поощрять рас-
ширение информационных программ, предусмат-
ривающих введение экологической маркировки това-
ров иbраспространение информации обbэкологиче-
ских характеристиках реализуемой продукции, сbтем 
чтобы покупатели имели возможность делать созна-
тельный выбор вbотношении тех или иных товаров». 19

Критерии экологичности могут быть комплекс-
ными, аbмогут основываться наbкаком-либо одном 
свойстве продукции. Постоянное обновление имею-
щихся знаний иbтехнологий производства обуслав-
ливает необходимость регулярного внесения изме-
нений иbдополнений вbсуществующие требования, 
которые, как правило, устанавливаются наbпериод 
отbдвух доbтрех лет. 20 Основными участниками про-
грамм поbэкологической маркировке выступают 
правительства, менеджеры конкретной программы, 
производители, производственные иbкоммерческие 
ассоциации, продавцы, потребители, другие заин-
тересованные стороны, вbтом числе ученые, СМИ, 
международное сообщество. 21 

В стандартах ИСО ** серии 14 000bданы определения 
иbприведены принципы экологической маркировки. 
Вbроссийском стандарте ГОСТ Р ИСО 14020–99 «Эко-
логические этикетки иbдекларации. Основные прин-
ципы» под экологической этикеткой иbэкологической 
декларацией понимают заявление, информирующее 
обbэкологических аспектах товаров или услуг.bЭколо-
гические этикетки или декларации могут иметь фор-
му заявления, знака или графического изображения 
наbэтикетке продукции или упаковки, приводимого 
вbсопроводительной документации, техническом опи-

* По мнению 
многих специа-
листов, термин 
«ecolabel» (эколо-
гическая марки-
ровка) коррект-
нее переводить 
на русский язык 
как «экологиче-
ский знак».17 

** ИСО – Между-
народная орга-
низация по стан-
дартизации 
(International 
Organization for 
Standardization, 
ISO) — междуна-
родная организа-
ция, занимающа-
яся выпуском 
стандартов. Соз-
дана в 1946 г. 
Россия стала 
членом ИСО как 
правопреемник 
СССР. При созда-
нии организации 
и выборе ее на-
звания учитыва-
лась необходи-
мость того, чтобы 
аббревиатура 
наименования 
звучала одинако-
во на всех язы-
ках. Для это-
го было реше-
но использовать 
греческое слово 
ισος — «равный», 
поэтому на всех 
языках мира 
Международная 
организация по 
стандартизации 
имеет краткое 
название ИСО.
Сфера деятель-
ности ИСО каса-
ется стандарти-
зации во всех 
областях, кроме 
электротехники 
и электроники.

Что такое экомаркировка
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сании, рекламном проспекте, информационном лист-
ке для общественности или другим способом.

Основные принципы, применимые коbвсем эко-
логическим этикеткам иbдекларациям, следующие.

1. Экологические этикетки иbдекларации должны 
быть точными, проверяемыми, соответствующими 
назначению иbнеbвводящими вbзаблуждение.

2. Процедуры иbтребования кbэкологическим эти-
кеткам иbдекларациям неbдолжны создавать необо-
снованных барьеров вbмеждународной торговле.

3. Экологические этикетки иbдекларации должны 
основываться наbнаучной методологии, достаточной 
для удостоверения использования точных иbвоспро-
изводимых данных.

4. Информация, относящаяся кbпроцедуре, мето-
дологии иbлюбым критериям обеспечения экологи-
ческих этикеток иbдеклараций, должна быть доступ-
ной для запросов от всех заинтересованных сторон.

5. Разработка экологических этикеток иbдеклара-
ций должна учитывать все аспекты жизненного цик-
ла продукции или услуги.

6. Экологические этикетки иbдекларации неbдолж-
ны препятствовать нововведениям для поддержа-
ния или улучшения экологических характеристик.

7. Вbэкологические этикетки иbдекларации долж-
ны быть включены только те административные тре-
бования или предоставляемая информация, кото-
рые необходимы для оценки соответствия исполь-
зуемым критериям иbстандартам.

8. Вbпроцессе разработки экологических этикеток 
иbдеклараций должны проводиться открытые широ-
кие консультации сbзаинтересованными сторонами. 
Вbрамках этого процесса необходимо пытаться обе-
спечивать согласие сторон.

9. Информация поbэкологическим аспектам про-
дукции или услуг, относящаяся кbэкологической эти-
кетке или декларации, должна быть доступна насто-
ящим иbпотенциальным потребителям. 22 

Экологическая маркировка служит для прави-
тельств основанием кbпоощрению удачного экологи-
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ческого опыта, для бизнесаb— средством продвижения 
экологичных товаров наbрынок, для потребителейb— 
гарантией достоверности экологических заявлений.

Основные цели экологической маркировки сле-
дующие.

1. Защита окружающей среды. Посредством 
использования государственных и/или неправи-
тельственных программ экологической маркиров-
ки органы власти могут оказывать влияние наbпред-
почтения потребителей иbпоощрять производство 
иbпотреб ление экологичных товаров иbуслуг.

2. Поощрение экологичных инноваций иbлидер-
ства вbэтой области. Через продвижение продукции, 
уменьшающей антропогенную нагрузку наbокружа-
ющую среду, компании могут создать или укрепить 
свои позиции вbрыночной нише иbсформировать 
позитивное отношение потребителей.

3. Информирование потребителей обbэкологиче-
ских аспектах. Вbстранах, где информированность 
потребителей вbотношении окружающей среды 
высока, использование экологической маркировки 
позволяет направить их выбор именно наbэкологич-
ные товары иbуслуги. Вbстранах сbнизкой информи-
рованностью потребителей экомаркировка может 
использоваться для распространения информации 
оbвозможностях потребительского выбора. 23 

Постоянный рост числа программ экологиче-
ской маркировки наблюдается сbмомента их появ-
ления (рис.b2).

Рис. 2. 
Ежегодный
запуск программ 
экологической
маркировки 
(число новых 
программ, запу-
щенных в ука-
занном году). 
Данные за 2010bг. 
неполные, так 
как опрос про-
во дился ранее 
получения дан-
ных за этот год24

Что такое экомаркировка
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Согласно глобальному исследованию 340bпро-
грамм экологической маркировки, проведенному 
вb2009–2010bгг. компанией «Big Room Inc.» иbИнсти-
тутом мировых ресурсов (World Resources Institute), 
17% программ экологической маркировки исполь-
зуют различные уровни сертификации (например, 
наивысшийb— золотой, нижеb— серебряный, далееb— 
бронзовый), 71% использует систему «прошел/не 
прошел» (некоторые программы используют обе). 
92% требуют обязательной сертификации для исполь-
зования экологической маркировки, изbних 66% 
используют сертификацию независимой треть ей сто-
роной. Большинство программ экомаркировки (62%) 
доступны глобально, т. е. любая компания вне зави-
симости отbнациональной принадлежности может 
ее получить, 20% программ доступны вbряде стран, 
16%b— только вbодной стране, аb2%b— лишь вbкон-
кретном регионе. Большинство изbних были иници-
ированы некоммерческими организациями (58%), 
18%b— коммерческими структурами, 8% — прави-
тельствами, остальныеb— различными ассоциациями 
иbобъединениями. 44% программ изучают собствен-
ные экологические иbсоциальные последствия, иb21% 
планирует изучать их вbбудущем. Почти половина 
(47%) программ вbнастоящее время разрабатывают 
новые стандарты. 88% информируют обществен-
ность оbтом, что они сертифицируют. 87% публично 
демонстрируют критерии сертификации.

Среднее время для получения сертификации — 
4bмесяца, средняя продолжительность действия сер-
тификата — 2bгода. Наибольшее препятствие кbразви-
тию программ поbэкологической маркировке состо-
ит вbфинансовых ограничениях наbсобственно дея-
тельность программы иbее продвижение. 25 

Существуют различные подходы кbклассифика-
ции экологической маркировки; общепринятой 
классификации неbсуществует. Вbзадачи этой кни-
ги неbвходит рассмотрение сложностей классифи-
кации, при желании можно найти описание подхо-
дов вbдругих работах. 26 



Критерии экологичности вbпрограммах, осно-
ванных наbдобровольной многокритериальной сер-
тификации оценки жизненного цикла товара или 
услуги независимой третьей стороной, должны быть 
реально достижимыми иbизмеряемыми сbопределен-
ной достоверностью иbточностью. Они должны дей-
ствовать вbтечение определенного срока; их пере-
смотр осуществляется сbучетом появления новых 
технологий, технических решений, новой продукции, 
новой информации оbсостоянии окружающей среды 
иbизменении рыночных условий. При этом доверие 
кbпрограмме определяется вbпервую очередь дове-
рием кbосуществляющей ее организации, открыто-
стью информации оbкритериях оценки иbих ясно-
стью. Такую маркировку относят кbтипуbI поbклас-
сификации ИСО. Большинство таких программ объ-
единены вbГлобальную сеть экомаркировки (Global 
Ecolabelling Network, GEN) 27 — ассоциацию, создан-
ную вb1994bг. для усиления эффективности продви-
жения экологической маркировки наbмежправитель-
ственном уровне. Сеть объединяет 27bпрограмм эко-
логической маркировки. GENb— ассоциированный 
член ИСО. Кbнаиболее часто сертифицируемым това-
рам относятся строительные иbлакокрасочные мате-
риалы, средства для уборки, транспортные средства, 
продукты питания, аbтакже отели, заправочные стан-
ции, административные структуры (экоофис).*

ЗАРУБЕЖНЫЕ ПРОГРАММЫ 
ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ МАРКИРОВКИ 

На территории России можно встретить следу-
ющие знаки программ** экологической маркиров-
ки: немецкий «Голубой ангел», «Европейский цве-
ток», «Северный лебедь» скандинавских стран, фран-
цузский «NF Environnement», канадский «ЭкоЛого», 
«Зеленая печать» США, японский «Экознак» иbукра-
инский «Экологически чисто и безупречно».

Программа экологической маркировки «Голу-
бой ангел» (Der Blaue Engel) 28 (рис.b3) была разработана 

* Список чле-
нов GEN приве-
ден вbПриложе-
нии 1.

** Вbразных 
странах вbофи-
циальных доку-
ментах системы 
эколо гической 
марки ровки 
могут называть-
ся «системами», 
«программами» 
или «стандарта-
ми». В книге эти 
понятия исполь-
зуются как сино-
нимы. Также 
как синонимы 
используются
понятия «знак» 
и «маркировка».

Зарубежные программы экомаркировки

15
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вb1978bг. Федеральным агентством поbокружающей 
среде иbрядом правительственных министерств ФРГ 
иbслужит первым примером экологической маркиров-
ки вbмире сbсертификацией третьей стороной. Вb1986bг. 
административная ответственность заbэту програм-
му перешла кbФедеральному министерству поbокру-
жающей среде, охране природы иbядерной безопасно-
сти. Сначала знак был единый, ноbвbнастоящее время 
действует четыре его варианта вbзависимости отbвли-
яния продукта наbокружающую среду: климат, здоро-
вье, ресурсы, вода.

Разработкой критериев иbприсуждением права 
использовать знак «Голубой ангел» занимаются Феде-
ральное агентство поbокружающей среде (оно разра-
батывает экологические критерии для новых катего-
рий продуктов), Немецкий институт поbобеспечению 
качества иbмаркировки (он осуществляет проверку 
заявок отbкомпаний, организует слушания сbучасти-
ем представителей промышленности, потребителей 
иbэкологических организаций, аbтакже заключает кон-
тракты сbпроизводителями, получившими разреше-
ние использовать знак), Жюри поbэкологической мар-
кировке (ему принадлежит эксклюзивное право при-
нятия решения оbвозможности использования знака) 
иbАгентство поbприсвоению экологической маркировки.

Потребители воспринимают этот знак как сино-
ним высокого качества продукции. Согласно опро-
сам, вbГермании 83% жителей знают этот знак, 49% 
респондентов учитывают наличие знака наbтова-
рах воbвремя покупок. 29 Поbданным наbиюль 2010bг., 
11,5bтыс. товаров иbуслуг вb90bтоварных категориях 
имеют право наbиспользование этого знака. 30 

Рис. 3. 
Знаки экологи-
ческой марки-
ровки (аспек-
ты: климат, здо-
ровье, ресурсы, 
вода) программы 
«Голубой ангел», 
Германия
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Программа экологической маркировки «Евро-
пейский цветок» (The European Ecolabel) 31 (рис.b4) 
была одобрена 23bмарта 1992bг. наbзаседании Совета 
Европы резолюцией №b880/92, аbзатем пересмотре-
на вb2000bг. сbпринятием регламента Европейского 
парламента иbСовета Европы №b1980/2000.

Руководит программой экологической марки-
ровки Европейская комиссия (вbсотрудничестве 
сbКонсультационным комитетом), Управляющий 
комитет и, вbряде случаев, Совет министров Евро-
пы. Наbнациональном уровне страны ЕС предла-
гают новые категории товаров для сертификации, 
уточняют иbдополняют критерии выдачи сертифи-
ката наbправо нанесения знака экологической мар-
кировки, распространяют информацию оbпрограм-
ме наbвнутреннем рынке.

Группы продукции должны соответствовать сле-
дующим условиям:
• иметь значительный объем продаж иbобязательные 
продажи наbвнутреннем рынке;
• оказывать значительное воздействие наbокружа-
ющую среду;
• иметь мощный потенциал оказания положитель-
ного воздействия наbокружающую среду через вы-
бор потребителя;
• значительная часть продаж должна проходить сbце-
лью конечного потребления.

В характеристиках, разработанных поbкаждой 
группе продукции, подлежащей маркировке, выде-
лены критерии иbожидаемые показатели результа-
тивности деятельности наbразличных стадиях жиз-
ненного цикла продукции. Например, при производ-
стве бумаги необходимые требования следующие:
• к волокну: использование вторичного сырья, со-
блюдение принципов устойчивого ведения лесно-
го хозяйства при использовании волокон, получен-
ных изbдевственных лесов;
• к процессу производства иbиспользуемым химика-
там: недопущение использования хлора при отбе-
ливании, недопущение использования красителей 

Рис. 4. 
Знак программы 
экологической 
маркировки 
стран Европей-
ского союза 
«Европей ский 
цветок»

Зарубежные программы экомаркировки
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наbоснове свинца, меди, хрома, никеля или алю-
миния; непревышение установленных вbразмере ≤ 
1bтыс.bкг наbтонну производимой бумаги выбросов 
CO2bотbневозобновимых источников, включая выбро-
сы отbпроизводимой электроэнергии; непревышение 
установленного уровня потребления энергии иbтоп -
ливных ресурсов; внедрение системы менеджмента 
отходов при производстве пульпы иbбумаги иbт. д.;

• к упаковке продукции: наличие информации 
обbэкологических преимуществах экомаркиров-
ки, минимальном содержании повторно использу-
емых волокон.

Следует отметить, что «Европейский цветок» 
неbможет быть нанесен наbпродукты питания, напит-
ки, фармацевтические продукты, некоторые меди-
цинские приборы, вещества или препараты, клас-
сифицированные как опасные вbрамках Директив 
67/548/EEC «Продукты, произведенные вbпроцессах 
сbпотенциально большой опасностью для здоровья 
человека или окружающей среды». 32

Претендовать наbправо нанесения знака эколо-
гической маркировки могут производители, про-
давцы, распространители (включая импортеров). 
Все заявки наbпервом этапе направляются вbнацио-
нальный комитет. После того как определена кате-
гория товаров, которую следует сертифицировать, 
одна изbнациональных комиссий при участии экс-
пертов иbконсультантов разрабатывает проект эко-
логических критериев оценки продукции (неbболее 
чем вbтечение 14bмесяцев). Критерии разрабатыва-
ются сbучетом полного жизненного цикла продук-
ции, детально для каждого изbспособов производства. 
Затем они принимаются экологическим департамен-
том Европейской комиссии иbпредлагаются Консуль-
тационному комитету, который вbтечение 6bнедель 
должен разработать иbпредставить официальную 
версию документа. После этого документ проходит 
процедуру утверждения вbЕвропейской комиссии. 33

С 1992bг. число выданных разрешений наbпри-
своение экологического знака ЕС неуклонно росло 
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(рис.b5) иbкbконцу 2010bг. составило 1152bлицензии. 
Больше всего разрешений выдано компаниям, рабо-
тающим вbобласти туризма, заbними следуют мою-
щие средства иbлакокрасочные изделия.

Рис. 5. 
Динамика 
числа выдан-
ных лицензий 
на использова-
ние знака «Евро-
пейский цветок» 
сb1992 поb2010bг. 
включительно

Программа экологической маркировки скан-
динавских стран «Северный лебедь» (Nordic 
Swan) 34 (рис.b6) была основана вb1989bг. Советом 
министров скандинавских стран иbвпоследствии 
введена для применения наbтерритории этих стран.

Четыре крыла уbлебедя наbзнаке символизиру-
ют страны, принявшие программу: Швецию, Нор-
вегию, Финляндию иbИсландию. Дания присоеди-
нилась кbпрограмме позже, вb1992bг. Знак придумал 
финский художник Кести Варис (Kyösti Varis).

Применение знака контролируется Шведским 
комитетом поbэкологической маркировке, вbкото-
рый входят сотрудники Министерства поbохране 
окружающей среды Швеции, Федерации рознич-
ных продавцов Швеции, Конфедерации шведских 
предпринимателей, Шведского химического агент-
ства, Шведской ассоциации местных общин иbрели-
гий иbШведской ассоциации потребителей, аbтак-
же представители всех национальных комитетов 
других скандинавских стран. Критерии принима-
ются одновременно для всех стран, ниbодна изbних 
неbможет самостоятельно разработать их для при-
менения наbнациональном уровне. Следует отме-
тить, что этотbже комитет дает право присуждать 

Рис. 6. 
Знак программы 
экологической 
маркировки 
скандинавских 
стран «Северный 
лебедь»

N
OR

DIC ECOLABEL
Зарубежные программы экомаркировки
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использование знака экологической маркировки 
«Европейский цветок».

Когда компания получает право наносить знак 
наbкакую-либо продукцию вbодной изbстран, тоbмож-
но получить также право использовать этот знак 
иbвbдругих странах, пройдя упрощенную процедуру 
подтверждения. Критерии устанавливаются вbпервую 
очередь для товаров иbуслуг, которые могут реаль-
но снизить антропогенную нагрузку наbокружаю-
щую среду. Вbнастоящее время более 8bтыс. товаров 
иbуслуг имеют право наbиспользование этого знака.

Согласно исследованиям, 97% жителей Швеции 
знают маркировку «Северный лебедь» иbпонимают, 
что она обозначает. Вbцелом вbскандинавских странах 
уровень узнаваемости знака составляет 70%. Вbнаши 
дни это один изbсамых распространенных экологи-
ческих знаков вbмире, только вbШвеции лицензию 
наbиспользование этого знака получили более 1bтыс. 
товаров вb66bразличных товарных группах. Вbнасто-
ящее время отмечается рост сектора экомаркирова-
ния услуг, особенно таких, как отели, супермаркеты, 
прачечные, услуги печати.

Французская программа экомаркировки «NF 
окружающая среда» (NF Environnement) 35 (рис.b7) 
находится под управлением компании «AFNOR». 
Программа сертифицирует поbжизненному циклу как 
товары, так иbуслуги, опираясь наbфранцузские, обще-
европейские, аbтакже международные стандарты. 36 

Знак «NF окружающая среда»b— один изbтрех 
знаков семьи «NF» (наряду соbзнаками «NF» и 
«NF-сервис»). Общее число выданных сертифика-
тов наbправо использовать знакиb— 5400, узнавае-
мость знаков воbФранцииb— 85%.

Канадская программа экологической марки-
ровки «ЭкоЛого» (The EcoLogo) 37 (рис.b8) была при-
нята вb1988bг. Министерством охраны окружающей 
среды Канады. Вb1995bг. лицензия наbэту програм-
му была передана частной компании Terra Choice 
Environmental Services, работающей вbобласти эко-
логического консалтинга.

Рис. 7. 
Знак француз-
ской программы 
экомаркировки 
«NF окружающая 
среда» 
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Основные задачи этой программыb— стимулиро-
вать потребителей кbприобретению товаров иbпред-
почтению услуг, наносящих минимальный вред окру-
жающей среде, аbтакже наbэкологическое просвеще-
ние вbэтой области. Первичный набор критериев для 
какого-либо типа товаров или услуг разрабатывает 
компания Terra Choice Environmental Services Inc., 
учитывая полный жизненный цикл продукции, осо-
бенности производства, возможное экономическое 
влияние, широту распространения товара наbрын-
ке. 38 Вbнастоящее время знаком маркированы более 
7bтыс. продуктов (250bтипов продукции), выпускае-
мых более чем 300bразличными компаниями.

Программа экологической маркировки «Зеле-
ная печать» США (Green Seal) 39 (рис.b9) осуществля-
ется одноименным фондом вbСША начиная сb1989bг. 
как частная, некоммерческая программа. Совет фон-
да работает совместно сbпроизводителями, потреби-
телями, экологическими некоммерческими органи-
зациями иbдругими заинтересованными сторонами.

Основные цели программы следующие:
• снизить уровень загрязнения атмосферного возду-
ха иbводных объектов;
• сократить потери энергии иbприродных ресурсов;
• уменьшить скорость разрушения озонового слоя 
иbснизить риск глобального потепления;
• предотвратить выбросы вbатмосферный воздух наи-
более опасных загрязняющих веществ;
• охранять животных вbестественных местах их оби-
тания. 40 

По данным программы, благодаря экомарки-
ровке моющие средства общего назначения снизи-
ли свое воздействие наbокружающую среду наb88% 
поbсравнению сbобычной продукцией. Рестораны 
после прохождения процедуры добровольной сер-
тификации сократили свое воздействие наbокружа-
ющую среду наb75%, а выбросы парниковых газов 
отbних уменьшились наb75%. Сертифицированный 
отель благодаря внедрению мер энерго- иbресур-
сосбережения ежегодно выбрасывает наb398,26bт 

Рис. 8. 
Знаки «ЭкоЛого» 
канадской про-
граммы эколо-
гической мар-
кировки. Верх-
ний вариант 
знака использу-
ется для марки-
ровки только в 
Канаде, аbниж-
нийb— вbКанаде 
иbСША

Рис. 9. 
Знак программы 
экологической 
маркировки 
США «Зеленая 
печать»

Зарубежные программы экомаркировки
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меньше парниковых газов (что эквивалентно годо-
вому выбросу отb73bавтомобилей или потреблению 
энергии 35bдомами). 41 

Японская программа экологической марки-
ровки «Экознак» (エコマ) 42 (рис.b10) начала свою дея-
тельность вb1989bг. Руководит ею Японская экологиче-
ская ассоциация (The Japan Environment Association).

По данным наb31bсентября 2011bг., програм-
мой сертифицировано 5004bединицы продукции 
вb48bтоварных категориях. 43 Она нацелена наbпоку-
пателей, отдающих предпочтение экологичной про-
дукции. Вbрезультате двадцатилетней работы была 
достигнута 94-процентная узнаваемость знака сре-
ди потребителей. Количество компанийb— произво-
дителей такой продукции превысило 1600. 44 

Программа экологической маркировки 
«Экологически чисто и безупречно» вbУкраине 
(«Екологічно чисто та безпечно») 45 (рис.b11) прохо-
дит обязательное согласование сbМинистерством 
охраны окружающей природной среды Украины, 
Торгово-промышленной палатой Украины, Ассо-
циацией потребителей Украины, это закреплено 
вbсоответствующих нормативно-правовых актах 
иbсоглашениях. Вbкоординационный совет про-
граммы входят представители парламента, цен-
тральных органов исполнительной власти, пред-
ставители организаций, объединяющих произво-
дителей вbразличных отраслях, иbпотребительских 
союзов. Координационный совет утверждает эко-
логические критерии оценки полного жизненного 
цикла продукции, заbразработку которых отвеча-
ет технический комитет стандартизации «Охрана 
окружающей природной среды Украины», подко-
митет «Оценка жизненного цикла».

На данный момент вbУкраине разработано 18 
критериев, гармонизованных сbмеждународными 
требованиями, наbосновании которых сертифици-
ровано 49bвидов продукции. Приоритетными кате-
гориями продукции вbУкраине стали строительные 
материалы, краски, лаки, удобрения.

Рис. 11. 
Знак програм-
мы экологичес-
кой маркировки 
Украины «Эко-
логически чисто 
и безупречно»

Рис. 10. 
Знак программы 
экологической 
маркировки Япо-
нии «Экознак»



РОССИЙСКАЯ СИСТЕМА ДОБРОВОЛЬНОЙ 
ЭКОЛОГИЧЕСКОЙ СЕРТИФИКАЦИИ 
«ЛИСТОК ЖИЗНИ» 

В 2001bг. некоммерческим партнерством «Эколо-
гический союз» была разработана система добро-
вольной экологической сертификации «Листок 
жизни» (рис.b12). Система основана наbбазовых тре-
бованиях международного стандарта ИСО 14 024bи 
зарегистрирована вbФедеральном агентстве поbтех-
ническому регулированию иbметрологии (сертифи-
кат РОСС RU. И457.04ЧГ00). Разработка иbвнедрение 
системы были поддержаны Санкт-Петербургской 
Торгово-промышленной палатой иbКомитетом по 
природопользованию, охране окружающей среды 
иbобеспечению экологической безопасности прави-
тельства Санкт-Петербурга.

Основные цели экомаркировки «Листок жизни»:
• стимулирование потребительского спроса наbпро-
дукцию иbуслуги, наносящие минимальный ущерб 
окружающей среде, путем информирования потре-
бителей обbэкологичных свойствах продукции;
• содействие снижению нагрузки производства 
наbокружающую среду путем идентификации про-
дукции, которая отвечает критериям экологической 
предпочтительности;
• содействие улучшению качества окружающей сре-
ды иbстимулирование предприятий кbустойчивому 
управлению ресурсами;
• содействие честной конкурентной борьбе меж-
ду производителями потребительской продукции 
наbоснове экологических характеристик жизненно-
го цикла, что отражает постоянное совершенствова-
ние экологичных свойств продукции.

«Листок жизни» присваивается продукции, кото-
рая отвечает следующим требованиям:
• отсутствие вbготовом продукте вредных веществ, 
отрицательно влияющих наbчеловеческий организм, 
иbстрогое ограничение опасных для окружающей 
среды веществ;

Рис. 12. 
Знак системы 
добровольной 
экологической 
сертификации 
«Листок жизни»

Российская система сертификации «Листок жизни»

23
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• безопасность добычи иbиспользования сырьевых 
ресурсов для человека иbокружающей среды;
• минимум негативного воздействия наbокружаю-
щую среду наbвсех этапах производства продукции;
• минимум негативного воздействия наbокружаю-
щую среду при транспортировке;
• безвредная переработка или складирование отхо-
дов иbупаковки.

«Листок жизни» может получить любая как пище-
вая, так иbнепищевая потребительская продукция, 
успешно прошедшая добровольную экологическую 
сертификацию. Маркировка гарантирует общую 
экологическую безопасность продукции иbвключа-
ет экспертизу всех этапов производства продукции.

Предприятие, претендующее наbполучение эко-
маркировки «Листок жизни», должно соответство-
вать следующим требованиям:
• в своей деятельности руководствоваться требова-
ниями нормативно-правовых актов вbобласти охра-
ны окружающей среды;
• иметь качественный конечный продукт производ-
ства, неbсодержащий веществ, отрицательно влияю-
щих наbчеловеческий организм;
• оказывать минимальное негативное воздействие 
наbокружающую среду наbвсех этапах жизненного 
цикла производства продукции;
• стремиться кbутилизации иbрециклингу отходов 
иbупаковки.

Экспертизу можно разделить наbследующие этапы:
• экспертиза конечного продукта производства (го-
товой продукции);
• оценка жизненного цикла производства продук-
ции, т.bе. учет всех особенностей производства: отbка-
чества используемого сырья доbспособов утилиза-
ции отходов;
• заседание комиссии, состоящей изbнезависимых 
экспертов (представителей власти, общественно-
сти, отраслевых экспертов, экологов), которые зна-
комятся сbрезультатами аудита иbпринимают реше-
ние оbвыдаче знака иbсертификата.



Срок действия знакаb— 1bгод на пищевую про-
дукцию, 2bгодаb— на услуги (экоофисы, экогости-
ницы), 3bгодаb— на непищевую продукцию при ус-
ловии прохождения ежегодного инспекционного 
контроля. Поbистечении этого периода требуется 
подтверждение того, что продукция соответству-
ет критериям процедуры экомаркирования. Крите-
рии пересматриваются каждые три года или вbслучае 
изменения российского законодательства.

Экомаркировку «Листок жизни», вbчастности, 
получили ионизатор воздуха «Овион-С», семь пози-
ций напольных покрытий производства ЗАО «ТАР-
КЕТТ», картофель фермерского хозяйства А. Д. Быко-
ва 46, фитостены компании «Rastenia». Сертификат 
«Экоофис»* получили Институт медиа, архитек-
туры иbдизайна «Стрелка» вbМоскве, офис компа-
нии «Ингосстрах» вbг. Сочи, офис компании PwC в 
г.bКраснодаре.

В ноябре 2007bг. «Экологический союз» был при-
нят вbчлены Глобальной сети экологической марки-
ровки, в 2008bг. — вbчлены Международной федера-
ции движений за органическое сельское хозяйство 
(The Inter national Federation of Organic Agriculture 
Movements, IFOAM)**. Вbсентябре 2011bг. организа-
ция прошла внешний международный аудит поbпро-
грамме GENIСES (наbсоответствие Guide 65b— меж-
дународному стандарту кbорганам поbсертифика-
ции). Участие вbэтой программе дает возможность 
взаимопризнания национальных экомаркировок. 47 
Такое международное признание означает расши-
рение возможностей при международном партнер-
стве иbторговле наbэкспорт.

ЗНАКИ СЕРТИФИКАЦИИ 
ОТДЕЛЬНЫХ ГРУПП ТОВАРОВ 

Продукты питания 
Продукты питания маркируются знаками эколо-

гической безопасности, которые вbбольшинстве слу-
чаев связаны сbведением органического сельского

* Критерии оцен-
ки экологичес-
кой безопас-
ности офисных 
помещений 
поbстандарту 
системы эколо-
гической сер-
тификации 
«Листок жизни» 
приведеныb
вbПриложении 2. 

** Международ-
ная федера-
ция движений 
заbорганическое 
сельское хозяй-
ство учрежде-
на вb1972bг. Она 
занимается под-
держкой иbраз-
витием стандар-
та органическо-
го земледелия 
иbживотноводст-
ва иbимеет собст-
венную службу
органической 
ак кре дитации. 
Сейчас в нее вхо-
дят 750 участ-
ников
изb108bстран.
Сертификацию 
может прохо-
дить сельско-
хозяйственная 
продукция 
растительного 
и животного 
происхож дения, 
дикорастущие 
культуры (гри-
бы, ягоды, орехи, 
лекарственные 
растения), дре-
весина, текстиль, 
аквакультуры.

Знаки сертификации групп товаров
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хозяйстваb— такой формы сельского хозяйства, 
при которой учитывается весь жизненный цикл 
веществ иbэлементов иbтаким образом поддер-
живается здоровое состояние почвы, экосистемы 
иbлюдей. Согласно концепцииbIFOAM, основные 
принципы органического сельского хозяйстваb— 
здоровье, экологичность, забота иbсправедливость.

Стандартами органического сельского хозяйства 
запрещено использование пестицидов, регулято-
ров роста иbантибиотиков. Для сохранения плодо-
родия почвы иbповышения урожайности применя-
ют севооборот, используют органические удобрения 
(навоз, компост, сидераты*), безотвальную обра-
ботку почвы. Вbборьбе сbсорняками используют-
ся биологические методы: несовместимость куль-
тур иbтоксическое воздействие некоторых культур 
наbсорняки. Вbживотноводстве важен отказ отbсодер-
жания животных вbстойлах круглый год, необхо-
дим выпас скота, нельзя использовать синтетиче-
ские кормовые добавки, гормоны иbстимуляторы 
роста, применять антибиотики. Полностью исклю-
чено использование генетически модифицирован-
ных организмов (ГМО).** 

В связи сbувеличением рынка органических про-
дуктов выросло количество различных органик-
знаков, которые вводят потребителей вbзаблужде-
ние. Аbони хотят быть уверены вbтом, что товары 
маркированы именно сертифицированным кон-
тролирующим органом иbдействительно произво-
дились поbорганическим стандартам.

Поэтому вbфеврале 2011bг. IFOAM предложила 
свою систему органических гарантий иbввела новый 
мировой знак качества «Всемирный органический 
знак» (Global Organic Mark) (рис.b13).

Ключевым элементом этой реформы стала так 
называемая «Семья стандартов» (Family of stan-
darts)b— список международных органических пред-
писаний. Вbдирективе содержатся все органические 
стандарты, которые официально одобреныbIFOAM, 
поскольку уже более 40bгосударственных иbчастных 

* Сидератыb— 
растения, выра-
щиваемые 
сbцелью после-
дующей заделки 
их в почву как 
органическое 
удобрение. Для 
этого вbпервую 
очередь исполь-
зуют бобовые 
культуры (горох, 
бобы, чечеви-
цу, фасоль, нут), 
корни которых 
благодаря азот-
фиксирующим 
бактериям обо-
гащают почву 
азотом.

** Генетически 
модифицирован-
ный организм –
организм, 
вbкоторый при 
помощи генной 
инженерии 
встраивают 
чужеродные 
гены сbцелью 
улучшения по-
лез ных свойств. 
Например, рас-
тения становят-
ся устойчивы 
кbгербицидам 
иbпестицидам, 
увеличивают 
сопротивляе-
мость вреди-
телям, облада-
ют повышенной 
урожайностью.

Рис. 13. 
«Всемирный 
органический 
знак» IFOAM
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организаций соответствуют предъявляемым требо-
ваниям. Среди нихb— органик-законодательство ЕС, 
национальные законодательства Германии, Италии, 
Венгрии, Швейцарии, США, Канады, Турции, Индии, 
Китая, Израиля, Японии иbАргентины. Вbпрограм-
му включены также частные ассоциации, например 
«Гея» (G.ae. V.) изbГермании или «Болисерт» (Bolicert) 
изbБоливии. 48 

Некоторые органик-знаки, признанныеbIFOAM, 
доступны для потребителей вbРоссии.

В частности, Европейская система сертифика-
ции органической продукции утверждена вbмар-
те 2000bг. Европейской комиссией, но графическое 
изображение менялось. Сейчас это знак «Евролист» 
(Euro-leaf) 49 (рис.b14). Он символизирует объединение 
Европы (звезды взяты сbфлага ЕС) иbприроды (сти-
лизованный лист иbзеленый цвет знака).

Для разработки этой версии знака вb2008bг. Евро-
пейская комиссия организовала конкурс, вbкото-
ром могли принять участие студенты, обучающи-
еся искусству иbдизайну, изbлюбой европейской 
страны. Конкурс проходил сbмарта поbиюль 2009bг. 
Вbнем участвовало около 3,5bтыс. студентов. Про-
фессиональное жюри отобрало вbитоге три работы, 
которые потом приняли участие вbон-лайн голо-
совании сbначала декабря 2009bг. доbконца янва-
ря 2010bг. Вbнем приняло участие около 130bтыс. 
человек. 63% голосов жителей Европы было отда-
но знаку студента изbГермании Душана Миленко-
вича (Dušan Milenković). Разработанный им знак 
иbиспользуется сейчас.

Знак «Печать БИО» (Bio-Siegel) 50 используется 
в Германии сbсентября 2001bг. (рис.b15). Поbданным 
наb30bноября 2011bг., право наbиспользование зна-
ка получили 3992bкомпании для 63 633bпродуктов.

Знак «KRAV» 51 (рис.b16) маркировки сельскохо-
зяйственной продукции был принят в 1985 г. Сейчас 
критерии присуждения знака основаны на стандар-
тах IFOAM. Контролирует применение знака Наци-
ональное управление по сельскому хозяйству Шве-

Рис. 14. 
Знак «Евролист»

Рис. 15. 
Знак «Печать 
БИО»

Рис. 16. 
Знак «KRAV»

Знаки сертификации групп товаров
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ции и Национальный департамент продуктов пита-
ния Швеции.

Около 3bтыс. фермеров иb450bкомпаний имеют 
право использовать или продвигать сертифици-
рованную KRAV продукцию. Сейчас около 5,5bтыс. 
товаров прошли сертификацию. Уровень узнавае-
мости знака покупателями вbШвеции составляет 98%.

Швейцарские знаки «The BIO Suisse Bud» и 
«The BIO-Bud» (рис.b17) 52 используются для марки-
ровки органической продукции, продаваемой наbтер-
ритории страны.

В Швейцарии более 760bкомпаний получили право 
использовать знак «The BIO Suisse Bud». Наbкаждом 
сертифицированном продукте указан номер серти-
фиката иbназвание сертифицирующего органа, что 
гарантирует соблюдение стандартов.

Французский знак органического сельского 
хозяйства «АВ» (сокращение отbAgence Biob— Фран-
цузское агентство поbразвитию иbпродвижению орга-
нического сельского хозяйства) 53 (рис.b18).

Знак «Натуральная печать» (Organic Seal) 54 наци-
ональной программы натурального сельского хозяй-
ства Министерства сельского хозяйства США (USDA) 
(рис.b19).

Согласно исследованиям Natural Marketing Insti-
tute вb2008bг., 29% потребителей вbСША заявляют, 
что наличие знака важно при принятии решений 
оbпокупке, аb21% неbпридают значения знаку. 55 

Знак «MSC» Морского попечительского сове-
та (Marine Stewardship Council) 56 (рис.b20) учрежден 
вb1997bг. крупнейшим импортером рыбопродукции 
вbмире — компанией «Юнилевер» (Unilever) иbВсе-
мирным фондом дикой природы (WWF). Вb1999bг. 
MSC стал самостоятельной организацией, разрабо-
тавшей программу экологической сертификации 
рыболовства. Первый вbмире сертификат MSC был 
выдан вb2000bг. вbАвстралии.

За ответственный подход кbэксплуатации мор-
ских биологических ресурсов MSC дает право пред-
приятию-производителю помечать продукцию сво-

Рис. 17. 
Знаки «The 
BIO Suisse Bud» 
иb«The BIO-
Bud». Верхний 
знак использу-
ется для про-
дукции, наb90% 
произведен-
ной вbШвейца-
рии, аbнижнийb— 
для продук-
ции, наb10bили 
более процен-
тов состоящей 
изbимпортной, 
произведенной 
поbполностью 
эквивален тным 
органическим 
стандартам

Рис. 18. 
Знакb«АВ»
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им знаком, который свидетельствует оbсоответствии 
данной продукции экологическим стандартам добы-
чи иbпереработки. Покупатель, выбирая сертифи-
цированную продукцию, поддерживает устойчивое 
рыболовство без подрыва воспроизводства рыб-
ных запасов. 57 

Методика MSC предполагает оценку промысла 
поbтрем группам критериев:
• состояние запаса;
• влияние промысла наbзапас иbокружающую среду;
• система управления промыслом.

Каждая группа включает ряд показателей, вbце- 
лом их около 30, каждый изbкоторых оценивается 
поb100-балльной шкале. Оценку осуществляет груп-
па экспертов изbпризнанных специалистов вbоб ласти 
рыболовства. Вbслучае, если какой-либо показа-
тель набирает меньше 80bбаллов, рыбопромысло-
вая компания получает так называемое «условие для 
выполнения», которое носит обязательный харак-
тер иbнаправлено наbповышение экологичности 
деятельности компании поbэтому показателю. Выпол-
нение поставленных условий проверяется вbрезуль-
тате ежегодного аудита. 58 

Всего вbнастоящее время прошли сертификацию 
133bпромысла, иb141bпромысел находится наbэтапе 
оценки. Вbсовокупности ежегодный общий вылов 
морских биологических ресурсов этими промысла-
ми составляет более 5bмлн т.bРыба пищевых сортов 
представлена 42% мирового вылова лосося, 40% 
основных видов белой рыбы иb18% мирового выло-
ва омаров. Более 2,5bтыс. наименований морепро-
дуктов вbмире производятся сертифицированными 
MSC промыслами. 59

Интересно, что вb2008bг. правительство Дании 
подало заявку наbсертификацию всей националь-
ной рыбной промышленности. 60 Такие крупнейшие 
ритейлерские сети, как Walmart, Sam’s Club (США) 
иbASDA (Великобритания), обязались поставлять 
100% MSC-сертифицированную продукцию к 2011bг., 
аbMark’s & Spencer (Великобритания)b— кb2012bг. 61 

Рис. 19. 
Знак «Натураль-
ная печать»

Рис. 20. 
Знакb«MSC»

Знаки сертификации групп товаров
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В России первым сертификацию наbсоответствие 
стандартам MSC вbсентябре 2009bг. прошел промысел 
горбуши иbкеты наbо. Итуруп (наbучастках вдоль север-
ного побережья острова вbКурильском заливе иbвbзали-
ве Простор), который ведет ЗАО «Гидрострой». 62 

В ноябре 2010bг. сертификацию прошли промы- 
слы трески иbпикши в Баренцевом море. Сертификат 
действует наbвесь вылов трески иbпикши, добытый 
шестнадцатью рыбопромысловыми траулерами, при-
надлежащими российским компаниям, базирующим-
ся вbМурманске: ОАО «Рыбпроминвест», ООО «Аль-
тернатива», ОАО «Мурманский траловый флот», ОАО 
«МТФ-1», ООО «МТФ-4», ОАО «Карат», ОАО «Карат-1»,
 ОАО «Рыболовная компания Согра». Вb2009bг. объем 
вылова этих судов составил 65 535bт трески иb23 837bт 
пикши. Таким образом, около 30% российской нацио-
нальной квоты вылова трески иbоколо 30% россий-
ской национальной квоты вылова пикши Баренце-
ва моря в ближайшие пять лет могут продаваться 
соbзнаком MSC наbупаковке поbвсему миру. 63 

По оценке Морской программы WWF России, 
вbнашей стране наиболее перспективны для сер ти -
фикации: сайровый промысел сbприменением новой 
техники лова сbпомощью подхвата; ярусный лов 
трески иbпалтуса; ловушечный промысел крабов, 
креветок иbтрубача; лососевый промысел ставны-
ми неводами; прибрежный многовидовой промы-
сел маломерным флотом. Изbпотенциально воз-
можныхb— лов трески сbпомощью ловушек, который 
до вольно широко применяется вbСША, ноbпракти-
чески неизвестен вbРоссии. 64 

Текстиль 
Сертификация текстильных изделий может про-

водиться как национальными программами экологи-
ческой маркировки, так иbорганизациями, специали-
зирующимися именно наbтекстильной продукции. 
Кbним, вbчастности, относятся системы «Доверие 
текстилю», «Органический текстиль» иb«Натураль-
ный текстиль».
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Знак «Довериеbтекстилю» 65 (рис.b21) разработан 
Oeko-Tex Standard 100b— международной системой 
сертификации сырьевых, промежуточных иbконеч-
ных текстильных продуктов всех стадий обработ-
ки сbцелью полностью исключить содержание вред-
ных веществ.

Система содержит более ста контрольных пара-
метров .66 Разработана модульная система: серти-
фицировать можно продукцию наbлюбой стадии 
производства, признаются сертификаты предвари-
тельных этапов. 67 

Oeko-Tex Standard 100bвпервые был представ-
лен вb1992bг. Первыми предприятиями сbсертифика-
том Oeko-Tex стали производители нижнего белья, 
детской одежды иbтекстиля для дома изbГермании, 
Австрии иbШвейцарии. Через год вbэтих странах 
насчитывалось 214bпредприятий, которые участво-
вали вbсертификации.

По данным наbконец 2010b г., выдано более 
98b653bтыс. сертификатов Oeko-Tex Standard 100. 
Более 9,5bтыс. предприятий швейной иbтекстильной 
промышленности 90bстран мира проверяют иbсер-
тифицируют свою продукцию вbинститутах Oeko-
Tex. 41,9% всех сертификатов Oeko-Tex приходится 
наbдолю стран Европейского рынка, 54,9% — наbстра-
ны Азии. 68 Страна сbнаибольшим количеством серти-
фикатовb— Китай, заbней следуют Германия иbТурция. 
Вbтечение ряда лет количество сертификаций вbГер-
мании остается наbпрежнем высоком уровне (око-
ло 1700bсертификатов), вbглобальномbже масштабе 
количество участников системы Oeko-Tex неуклон-
но растет (рис.b22). Новые рынки сбыта находятся 
прежде всего вbЯпонии иbСША.

Среди российских товаров первым сертифи кат 
на использование знака «Доверие текстилю» полу-
чило нетканое полотно ТМ «Холлофайбер» (произ-
водитель иbвладелец торговой маркиb— ООО «Тер-
мопол»). 69 Поbмнению генерального директора ООО 
«Термопол» Александра Боначева, наличие знакаb— 
«еще один шаг компании, направленный на защиту 

Рис. 21. 
Знак «Доверие 
текстилю» 

Знаки сертификации групп товаров
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Рис. 22. 
Динамика числа 
выданных меж-
дународных 
сертификатов 
Oeko-Tex сb1993 
поb2010bг.

Рис. 23. 
Знак «Междуна-
родный стандарт 
поbорганическо-
му текстилю»

Знак «Международный стандарт по органи-
чес кому текстилю» (The Global Organic Textile 
Stan dard) 71 (рис.b23) был принят вb2006b г. для 
сертифи кации изделий изbорганического хлопка 
дляbинфор мирования потребителей оbтом, что 
продук ция произведена изbсертифицированных 
исходных материалов экологически иbсоциально 
от ветственным образом. Для сертификации важно 
развивать использование знака воbвсей цепочке 
поставок: отbпроизводителя через продавцов до 
конечного покупателя. Особое внимание уделяет-
ся тому, что сертифицированная продукция долж-
на продаваться неbтолько вbузкоспециализирован-
ных органических магазинах, ноbи быть доступной 
для массового рынка.

Стандарт имеет два уровня сертификации. Первый 
называется «Органик» (Organic), продукция поbэтому 
стандарту должна содержать неbменее 95% органи-
чески сертифицированных волокон иbдоb5% неорга-
нических натуральных или синтетических волокон. 
Второй уровень называется «Сделано сbХ% содержа-
нием органических волокон» (Made withbX% organic). 
Такая продукция должна содержать неbменее 70% 
органически сертифицированных волокон. Осталь-

потребителей отbконтрафакта, аbтакже… призыв 
кbсообществу покупателей приобретать безвредные 
иbкачественные готовые изделия именно ТМ "Хол-
лофайбер"». 70 
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ные 30% могут быть неорганическими, ноbсодержа-
ние синтетических волокон неbможет превышать 10% 
(заbисключением носков, леггинсов иbспортивной 
одежды, где эта величина может доходить доb25%).

Знак «Натуральный текстиль» (Naturtextil) 72  
(рис.b24) разработан Международной ассоциа-
цией производителей натурального текстиля 
(Internationaler Verband der Naturtextilwirtschaft e.bV., 
IVN) вb1990bг. Он применим кbизделиям, произведен-
ным сbучетом экологических иbсоциальных требова-
ний изbнатуральных волокон (хлопок, шерсть, шелк, 
лен иbдр.), аbтакже их сочетаний.

Знак гарантирует использование вbпроизводст-
ве не обработанных химическими реагентами нату-
ральных волокон, отсутствие вbконечных продуктах 
вредных для здоровья химических веществ, соответ-
ствие производства высочайшим экологическим тре-
бованиям, как промышленным, так иbсоциальным. 
Все шаги производственного процесса осуществля-
ются вbсоответствии соbстрожайшими нормативами 
Международной ассоциации производителей нату-
рального текстиля.

Косметика 
Знак «Экосерт» (Ecocert) 73 (рис.b25) был разрабо-

тан вb2003bг. при участии экспертов, производителей, 
поставщиков сырья, дистрибьюторов иbпотребителей.

Согласно стандарту вbцелях обеспечения безопас-
ности для окружающей среды косметический про-
дукт должен отвечать следующим требованиям.

1. Используемые компоненты должны быть полу-
чены только изbвозобновляемых природных ресур-
сов безопасными для окружающей среды методами. 
Сbцелью контроля заbсоблюдением этого правила «Эко-
серт» проверяет косметику:
• наbотсутствие содержания ГМО, парабенов, фенок-
сиэтанола, наночастиц, кремния, полиэтиленгликоля, 
синтетических красителей иbароматизаторов, сырья 
животного происхождения (заbисключением есте-
ственно производимых молока, меда иbт. п.);

Рис. 24. 
Знак «Нату-
ральный тек-
стиль». Верхний 
вариант знака — 
«NaturtextilbIVN 
zertifi ziert BEST» 
(наилучшее каче-
ство), нижнийb— 
«NaturlederbIVN 
zertifi ziert» (при-
меним только 
кbизделиям из 
кожи)

Рис. 25. 
Знак «Экосерт»

Знаки сертификации групп товаров
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• наbсоответствие упаковки: она должна быть био-
разлагаемой или годной для повторного исполь-
зования.

2. Минимальное содержание природных компо-
нентов вbкосметическом продукте, необходимое для 
сертификации:
• для продукции, сертифицированной как «натураль-
ная иbорганическая косметика» (natural and organic 
cosmetic), минимальное содержание компонентов 
растительного происхождения должно быть неbме-
нее 95%, иbнеbменее 10bвесовых процентов должно 
приходиться наbкомпоненты сельскохозяйственно-
го происхождения;
• для продукции, сертифицированной как «натураль-
ная косметика» (natural cosmetic), минимальное со-
держание компонентов растительного происхожде-
ния должно быть неbменее 50%, иbнеbменее 5bвесо-
вых процентов должно приходиться наbкомпоненты 
сельскохозяйственного происхождения.

Некоторые содержащиеся вbкосметике компоненты, 
такие как вода, минералы, различные соли, неbмогут 
быть отнесены кbорганическим, поскольку неbпроиз-
водятся сельским хозяйством. Например, шампуни 
имеют вbсвоем составе много воды, поэтому содер-
жат 10–40% органических компонентов, ноbпри этом 
доля природных компонентов всегда неbменее 95%. 
Эфирные масла, напротив, неbсодержат воду, поэтому 
могут наb100% состоять изbорганических компонентов.

3. Проверка процесса производства иbготовой про-
дукции всегда производится аудитором «Экосерт».

В данный момент вbсертификации «Экосерт» уча-
ствует более 1bтыс. компаний.

Знак «Контролируемая натуральная кос-
метика BDIH» 74 (рис.b26) Федеральной ассоциа-
ции производственных иbкоммерческих компаний 
(Bundesverband der Industrie- und Handelsunternehmen, 
BDIH) немецких производителей иbдистрибьюторов 
фармацевтических препаратов, товаров для здоро-
вого образа жизни, диетических добавок, средств 
личной гигиены иbтоваров медицинского назначе-

Рис. 26. 
Знак «Контроли-
руемая натураль-
ная косметика 
BDIH»
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ния. Вbассоциацию входит более 300bпроизводите-
лей иbдистрибьюторов.

Основные критерии, необходимые для сертифи-
кации BDIH.

1. Растительное сырье должно выращиваться 
вbконтролируемых хозяйствах или собираться под 
биологическим контролем вbместах естественного 
произрастания вbприроде.

2. Неbдопускается проведение опытов над живот-
ными ниbпри разработке продукта, ниbпри тестиро-
вании сырья, ниbпри тестировании конечных про-
дуктов; запрещено применение сырья изbмертвых 
позвоночных животных (например, черепашье мас-
ло, масло норки, жир сурка, другие животные жиры, 
животный коллаген).

3. Возможно применение неорганических солей, 
ноbнельзя использовать синтетические красите-
ли иbароматизаторы, этоксилированные вещества 
(например, тензиды), силикон, парафин, минераль-
ные масла иbдругие продукты нефтепереработки. Кри-
терием сертификации для натуральных ароматичес -
ких веществ служит стандартbISO-Norm 9235.

4. Для производства могут быть применены 
эмульгаторы или поверхностно-активные вещества 
(ПАВ), ноbони должны быть получены путем гидро-
лиза, гидрирования, этерификации или переэтери-
фикации изbследующих натуральных веществ: жиры, 
масла, воск, лецитин, ланолин, моно-, олиго- иbполи-
сахариды, протеины, липопротеины.

5. Запрещается стерилизация органического сырья 
иbконечного продукта радиоактивным облучением. 75 

Знак «COSMEBIO» 76 (рис.b27) разработан создан-
ной вb2002bг. крупнейшей французской ассо циаци-
ей производителей органической иbэкологической 
косметики. Она объединяет более 350bфранцузских 
иbиностранных участников: лаборатории, произво-
дителей косметических продуктов, поставщиков 
ингредиентов.

Ассоциация занимается разработкой требований, 
условий иbнорм для натуральной косметики. Вbее 

Рис. 27. 
Знак сертифика-
ции «COSMEBIO»

Знаки сертификации групп товаров
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стандартах прописаны правила выращивания, сбора, 
переработки растительного сырья, аbтакже использо-
вания минеральных компонентов вbпроцессе произ-
водства косметического продукта. Стандарт опреде-
ляет требования, предъявляемые кbкосметическому 
продукту иbусловиям его производства.

Версия знака «Bio» требует, чтобы содержание 
вbпродукции ингредиентов натурального и/или при-
родного происхождения было неbменее 95% (т. е. син-
тетические компоненты могут составлять неbболее 
5%). Второе требованиеb— неbменее 95% компонен-
тов растительного происхождения, входящих вbсостав 
продукции, должны быть органическими. Третье 
условие получения знака экологической маркиров-
киb— неbменее 10bвесовых процентов отbобщей мас-
сы продукции должны составлять ингредиенты, сер-
тифицированные как органические.

Версия знака «Eco» требует, чтобы содержание 
вbпродукции ингредиентов натурального и/или при-
родного происхождения также было неbменее 95%. 
Неbменее 50% компонентов растительного проис-
хождения, входящих вbсостав продукции, должны 
быть органическими. Неbменее 5bвесовых процен-
тов отbобщей массы продукции должны состав-
лять ингредиенты, сертифицированные как орга-
нические.

В результате шестилетних переговоров ведущих 
европейских органов поbсертификации натуральной 
косметики появился новый международный стан-
дарт COSMOS (Cosmetic Organic Standard). Сертифи-
кация поbнему началась вb2011bг. (переходный пери-
одb— 3bгода). Кb1bянваря 2015bг. для всех продуктов 
будут разработаны соответствующие критерии. Сер-
тификация COSMOS неbпредусматривает собственно-
го знакаb— каждая организация сохраняет свой знак 
иbполучает право указывать наbупаковке сертифика-
цию поbстандарту COSMOS. Вbстандарте существу-
ет два типа сертификации: «Натуральная космети-
ка» (COSMOS Natural) иb«Органическая косметика» 
(COSMOS Organic). 77 
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Товары изbдревесины 
Знаком «FSC» Лесного попечительского совета 

(Forest Stewardship Council) 78 (рис.b28) маркируется 
древесина изbустойчиво управляемых лесов иbпро-
дукция изbнее. Сертификат FSC гарантирует правиль-
ное обращение сbлесами, людьми, которые так или 
иначе сbними связаны, иbто, что вся цепочка поста-
вок (заготовители, переработчики, продавцы) достав-
ляет потребителю продукцию, заготовленную имен-
но вbэтих лесах.

На потребление продукции изbустойчиво управ-
ляемых лесов ориентированы многие страны Евро-
пы, особенно Великобритания, Германия, Швеция, 
Нидерланды, Бельгия, Австрия, Швейцария, аbтак-
же США иbКанада.

Для получения сертификата компания должна 
выполнить множество различных условий. Вbходе 
аудита проходит проверка поb200bразличным пара-
метрам, включающим легальность, сохранение эко-
логически ценных лесов, своевременную выплату 
зарплаты, охрану труда иbздоровья иbт. д. Все пере-
мещения лесной сертифицированной продукции 
отbделянки вbлесу доbмагазина документируются, 
отслеживаются иbпроверяются. Таким образом, поку-
патель сертифицированной продукции платит эко-
логически иbсоциально ответственному лесозагото-
вителю, применяющему наилучшие методы рубки 
иbвосстановления лесов, проявляющему заботу оbсво-
их работниках иbжителях прилежащих территорий, 
кbтомуbже он может быть уверен вbполной законно-
сти происхождения древесины.

По состоянию наbянварь 2012bг. поbсхеме FSC в 
мире сертифицировано 149bмлн га лесов, выдано свы-
ше 22bтыс. сертификатов цепочки поставок продук-
ции, наbрынке присутствуют тысячи наимено ваний 
продукции сbлоготипом FSC, сертификаты выданы 
вb80bстранах мира. Аккредитовано 28bсертификаци-
онных органов, 32bнациональных офиса, 13bпредста-
вительств либо отдельных представителей, одобрено 
26bнациональных иbрегиональных стандартов, вbтом 

Рис. 28. 
Знак «FSC» 

Знаки сертификации групп товаров
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числе иbроссийский. FSCb— наи более быстро разви-
вающаяся система лесной серти фикации вbмире, 
поbданным ООН (UNECE). Рынок FSC-продукции 
оценивается вb30bмлрд долл. США, или 7–9% отbвсе-
го рынка лесобумажной продукции. Темпы развития 
этого «зеленого» сектора рынка наbпорядок превосхо-
дят темпы развития несертифицированного сектора. 
Продукция FSC закупается ответственными потреби-
телями, бизнесом иbвbрамках государственных заку-
пок легальных иbсертифицированных материалов 
более чем вb15bстранах мира. 79 Поbданным наbавгуст 
2011bг., вbРоссии сертифицировано 28bмлн га лесов.

Знак «PEFC» разработан Программой поддерж-
ки систем сертификации лесов (Programme for the 
Endorsement of Forest Certifi cation, PEFC) 80 (рис.b29).

PEFCb— некоммерческая негосударственная орга-
низация, продвигающая принципы устойчивого 
управления лесами, поощряя лучшие практики лесо-
пользования. Вbпрограмму входят 35bнациональных 
сертификационных систем. Наbданный момент ею 
сертифицировано более 230bмлн га лесов. В России 
компанию представляет Российский националь ный 
совет поbлесной сертификации (PEFC Russia). 81 

«Зеленое» строительство 
В последние годы получили более широкое рас-

пространение стандарты экологической сертифика-
ции объектов недвижимости. Наиболее признанные 
иbраспространенные вbмире системы — «BREEAM» 
(Великобритания), «LEED» (США) и «DGNB» (Гер-
мания). ВbРоссии действует система сертифика ции 
«Зеленые стандарты».

Система экологической сертификации 
«BREEAM» (BREEnvironmental Assessment Method) 82 
разработана вb1990bг. британской компанией 
BREGlobal.

Методика оценки основана наbнаборе определен-
ного числа баллов, касающихся различных аспек-
тов безопасности жизнедеятельности, влияния на 
окружающую среду иbкомфорт. Вbчастности, менедж-

Рис. 29. 
Знакb«PEFC»
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 мент здания, здоровье иbсамочувствие, энергоэф-
фективность, транспорт, вода, используемые мате-
риалы, отходы, использование земельного участка, 
загрязнение.

Баллы умножаются наbвесовые коэффициенты, 
отражающие актуальность критерия вbместе застрой-
ки, затем суммируются иbпереводятся вbрезультиру-
ющую оценку. Такая методика позволяет адаптиро-
вать систему «BREEAM» кbразличным регионам без 
потери эффективности. Общая оценка заключается 
вbприсуждении уровня: удовлетворительно, хорошо, 
очень хорошо, отлично, великолепно.

В России поbэтому стандарту, вbчастности, сертифи-
цирован Центральный стадионbXXII Олимпийских 
иbXI Паралимпийских зимних игр 2014bг. вbг. Сочи. 83 

Система экологической сертификации «LEED» 
(The Leadership in Energy & Environmental Design, 
Энергоэффективное иbэкологичное проектиро ва-
ние) 84 — разработанная вb1998bг. американским Сове-
том поb«зеленому» строительству (The U. S. Green 
Building Council) система оценки проектирования, 
строительства иbэксплуатации зданий.

Оценка производится сbпозиций энергоэффек-
тивности иbинноваций, уменьшения нагрузки на 
окружающую среду иbобеспечения комфорта людей. 
Наличие сертификата демонстрирует участникам 
рынка недвижимости профессионализм разработ-
чиков, подтверждая их репутацию вb«зеленом» стро-
ительстве. С другой стороны, система просвещает 
иbинформирует проектирующие компании, которые 
еще неbзнакомы сb«зеленым» подходом, ясно давая 
рекомендации поbстроительству энергоэффектив-
ных иbэкологичных зданий. Они охватывают шесть 
разделов: устойчивое развитие территории, водо-
эффективность, энергию иbатмосферу, материалы 
иbресурсы, качество внутренней среды, инновации.

Если проводимые разработчиками мероприя-
тия соответствуют рекомендациям, тоbпроизводится 
начисление баллов, поbсумме которых объекту при-
суждается один изbчетырех уровней сертификата: 

Знаки сертификации групп товаров
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«Сертифицированный»b— 40–49bбаллов, «Серебря-
ный»b— 50–59, «Золотой»b— 60–79, «Платиновый»b— 
80bиbболее баллов.

LEED имеет хорошую методологическую базу, 
ноbплохо учитывает специфику экономик иностран-
ных государств, поскольку неbвезде так же, как в США, 
распространены программы стимулирования энер-
гоэффективных иb«зеленых» технологий через нало-
говыеbльготы или прямые дотации.

В России по этому стандарту, вbчастности, серти-
фицирован завод поbпроизводству шарикоподшипни-
ков концерна SKF вbг. Твери (сертификат «Золотой»). 85 

Система экологической сертификации «DGNB» 
(Deutsche Gesellschaft fuer Nachhaltiges Bauen) 86 раз-
работана немецким Советом поbустойчивому стро-
ительству (DGNB) для использования вbкачестве 
инструмента при проектировании иbоценке каче-
ства зданий.

Система «DGNB» основана наbконцепции инте-
грального планирования, которая в первую очередь 
определяет цели устойчивого строительства. Таким 
образом, здания могут быть разработаны, исходя 
изbтекущего уровня развития технологий, аbих каче-
ство может быть подтверждено новым сертификатом.

Основой оценки объектов недвижимости стали 
критерии, имеющие различный вес вbзависимо-
сти отbтипа здания. Таким образом, каждая версия 
системы иbкаждый тип здания имеют свою собствен-
ную оценочную матрицу. Существует шесть аспек-
тов, влияющих наbоценку: экология, экономика, 
социально-культурный иbфункциональный аспек-
ты, методы, процессы, аbтакже расположение. Пер-
вые четыре группы критериев имеют одинаковый 
вес вbобщей оценке (22,5% каждый), качество про-
цесса строительства имеет вес вb10%. Качество рас-
положения оценивается отдельно.

Основа для этой системы сертификации была раз-
работана наbпримере строительства новых офисных 
иbадминистративных зданий. Далее были разрабо-
таны иbадаптированы стандарты для коммерческих, 



промышленных, институциональных иbжилых зда-
ний. Система «DGNB» оценивает здания поbуровням: 
бронза, серебро иbзолото.

Российская система сертификации объектов 
недвижимости «Зеленые стандарты» 87 созда-
на на основе успешного опыта применения зару-
бежных стандартов LEED иbBRЕEAM c адаптацией 
их кbроссийским условиям иbопыту. Цели систе-
мыb— минимизация негативного воздействия 
объектов недвижимости наbокружающую среду, 
разумное использование природных ресурсов, 
необходимых при строительстве иbэксплуатации 
объектов недвижимости, внедрение передовых 
энергоэффективных решений вbпрактику стро-
ительства иbэксплуатации зданий иbсооружений. 
ВbРоссии по этому стандарту, вbчастности, серти-
фицирован «Апарт-отель» вbг. Сочи. 88 

Нужно отметить, что вbнашей стране создан 
иbразвивается российский Совет поbэкологическо-
му строительству, деятельность которого направле-
на наbразвитие иbвнедрение новейших технологий 
вbобласти экологического строительства наbтерри-
тории России. 89 

ЭТИКЕТКИ ЭНЕРГОЭФФЕКТИВНОСТИ 

Европейская этикетка энерго эф фективности *

Европейская этикетка энергоэффективности 
(European energy label) 90 (рис.b30) разработана Евро-
пейской комиссией иbобязательна для некоторых 
бытовых электроприборов иbламп, продаваемых 
вbстранах ЕС согласно вступившей вbсилу 1bянваря 
1995bг. «Директиве обязательного энергетического 
маркирования бытовых приборов». Наbосновании 
этой директивы каждая страна несет ответствен-
ность заbсоздание национальной программы поbее 
осуществлению.

Цель этой этикеткиb— дать потребителям воз-
можность сравнить энергоэффективность, аbтакже 
некоторые потребительские свойства аналогичных 

* Раздел подго-
товлен при уча-
стии Алексея 
Солдатова
(ООО «БСХ 
Бытовая техни-
ка», www.
bsh-group.ru).
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товаров одного или нескольких производителей. Наи-
более энергоэффективны товары, имеющие класс 
энергоэффективности «А» либо «А+», «А++», «А+++», 
наименееb— имеющие маркировку класса «G».

В странах ЕС макет этикеток энергоэффективности 
унифицирован для каждой группы товаров. Соответ-

Рис. 30. 
Европейская 
этикетка энерго-
эффективности 
стиральной 
машины
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ствующая директива предписывает размер этикетки 
иbсоставляющих ее элементов, состав размещаемой 
информации иbцветовое решение полосок, соответ-
ствующих определенному классу. Регулирование, 
действовавшее для некоторых видов бытовой тех-
ники вbЕС вплоть до 2011bг., предполагало, что так 
называемая базовая этикетка энергоэффективно-
сти, состоящая изbцветных полос, описания полей 
иbобщей для всех бытовых приборов информатив-
ной части наbгосударственном языке данной страны, 
может быть заказана предприятиями розничной тор-
говли вbнациональной ассоциации производителей. 
При этом поставка набора базовых этикеток энер-
гоэффективности была бесплатной для заказчика: 
все затраты наbпечать иbрассылку несли националь-
ные ассоциации, финансируемые производителями 
бытовых приборов. 

Такой способ зарекомендовал себя как достаточно 
эффективный и обеспечивающий информирование 
потребителей сbминимальными затратами, аbследо-
вательно, сbминимальным воздействием наbокру-
жаю щую среду, так как отсутствует необходимость 
снабжать каждую единицу продукции полноценной 
этикеткой. Тем неbменее каждый бытовой прибор, 
подлежащий этикетиро ванию, выходил сbзавода, имея 
наbвидимой части самоклеящуюся полоску сbданны-
ми оbклассе иbхарактеристиках энергоэффективности 
для данного конкретного прибора. Это гарантирова-
ло возможность формирования полноценной этикет-
ки путем совмещения базовой этикетки сbполоской 
данных, отклеиваемой сbприбора, иbтаким образом 
любой серийно производимый прибор мог выполнять 
требования директивы сbминимальными издержка-
ми для всех участвующих сторон.

Такой порядок был реформирован сbпоявлени-
ем вb2010bг. новых регулятивных актов вbобласти 
этикетирования для посудомоечных машин, сти-
ральных машин, холодильной техники. Помимо 
ввода новых классов энергоэффективности («А+» … 
«А+++») иbнекоторых изменений вbметодике изме-

Этикетки энергоэффективности
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рения характеристик энергоэффективности, напри-
мер, стиральных машин, новации предусматривали 
еще иbизменения вbдизайне этикеток. Унифициро-
ванный макет этикеток энергоэффективности для 
этих категорий бытовых приборов теперь содержит 
неbсловесное описание полей этикетки, аbсимволь-
ное (рис.b31).

Рис. 31. 
Символь ная эти-
кетка энергоэф-
фективности ЕС
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Таким образом были обойдены трудности, свя-
занные сbнеобходимостью разработки иbиспользова-
ния макета этикетки энергоэффективности наbкаж-
дом изbофициальных языков Евросоюза. Этикетка 
нового образца теперь входит для некоторых видов 
бытовых приборов вbкомплект каждой единицы про-
дукции воbвсех странах ЕС.

Этикетка энергоэффективности сообщает потре-
бителю неbтолько информацию обbэкономично-
сти прибора, т. е. оbпотреблении им электроэнер-
гии иbводы, ноbиbоbего потребительских функциях.
Это неотъемлемое свойство этикетки отражает 
философию регулирования вbотраслиb— индустрия 
должна развиваться поbпути снижения потребления 
ресурсов, неbухудшая качество продукта для потре-
бителей. Так, стиральная машина должна неbтоль-
ко иbнеbстолько экономить электроэнергию иbводу, 
сколько эффективно отстирывать белье (определя-
ется классом качества стирки), максимально полно 
отжимать его (определяется классом качества отжи-
ма), предлагать максимальную вместимость бараба-
на (определяется номинальной загрузкой) иbсозда-
вать при работе минимальный шум (определяется 
корректированным уровнем звуковой мощности).

Показатель шума вbэтикетке энергоэффектив-
ности образца 1990-хbгг. был опциональным иbука-
зывался изготовителями поbих желанию. Согласно 
европейским директивам 2010bг., этот показатель 
стал обязательным вbтом числе иbдля посудомоечных 
машин иbхолодильных приборов. Новое регулирова-
ние поbэтикетированию стиральных машин пред-
полагает, что они обладают классом качества стир-
ки «А»bиbнеbтребуют его указания. Прежняя этикет-
ка содержала поле «класс качества стирки» и, таким 
образом, предполагала наличие наbрынке приборов 
сbболее низкими потребительскими характеристиками.

В ряде исследований, посвященных оценке эффек-
тивности таких этикеток, отмечается, что они узна-
ваемы иbпонимаемы потребителями. Вbчастности, 
наbтерритории ЕС треть покупок холодильников 
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осуществляется сbучетом информации наbэтикет-
ке. Отмечается, что большее влияние этикетка ока-
зывает наbжителей северных стран Европы, которые 
исторически более озабочены про блемой сохранения 
энергии. Сbвведением этикеток средние показате ли 
продаж энергоэффективных бытовых приборов вbЕС 
выросли наb29%. 91 

Согласно Федеральному закону №b261–ФЗ 
отb23.11.09 «Обbэнергосбережении иbоbповышении 
энергетической эффективности иbоbвнесении изме-
нений вbотдельные законодательные акты Россий-
ской Федерации», все бытовые энергопотребляю-
щие устройства c 1bянваря 2011bг. должны содержать 
информацию оbклассе их энергетической эффектив-
ности вbтехнической документации, прилагаемой 
кbтоварам, вbих маркировке иbнаbэтикетках.

Статистика показывает, что изbгода вbгод пропор-
ции между долями рынка аналогичных приборов 
сbразными классами энергоэффективности смеща-
ются вbсторону приборов сbболее высокими пока-
зателями энергоэффективности, вытесняя сbрынка 
менее эффективные сbточки зрения экономии энер-
гии продукты (рис.b32 92).

Рис. 32. 
Влияние энерго-
эффектив ной 
маркировки 
иbминимальных 
стандартов энер-
гоэффективно-
сти на рынок 
холодильников 
иbморозильни-
ков вbЕС
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Введение этикетки энергоэффективности сде-
лало эту тенденцию наглядной, прослеживаемой, 
аbтакже воbмногом повлияло наbповедение потреби-
телей при принятии ими решения оbвыборе бытово-
го прибора. ВbЕвросоюзе этой тенденции способст-
вует также отдельное направление технического 
регулирования, именуемое экодизайном. Суть 
директив поbэкодизайну состоит воbвведении спе-
циальных ограничений поbотдельным показателям 
энергоэффективности продукции либо ее отдель-
ных блоков иbкомпонентов. Часто требования эко-
дизайна вbЕС взаимоувязываются сbпараметрами 
этикетки энергоэффективности, например, это 
касается ограничений наbмаксимально допусти-
мый индекс энергоэффективности холодильного 
оборудования, фиксацию минимально допустимого 
класса качества стирки. Директивы экодизайна уста-
навливают жесткие ограничения наbэнергопотре-
бление вbрежимах ожидания (например, stand-by), 
внешние блоки питания, которые распространя-
ются наbвсю продукцию, входящую вbобласть дей-
ствия директи вы. Режимы ожидания характерны для 
телевизоров, стиральных иbпосудомоечных машин, 
аbвнешние блоки питанияb— неотъемлемая часть 
многих электронных устройств, таких как ноутбуки.

Регулирование как вbобласти энергоэффективно-
сти, так иbэкодизайна требует определенного уров-
ня развития стандартизации. Только наличие мето-
дов измерений, которые дают возможность получать 
надежные, точные иbвоспроизводимые результаты, 
позволяет говорить обbэффективности регулирова-
ния, аbтакже служит основой для осуществления над-
зора наbрынке. Измерения декларируемых показате-
лей энергоэффективности технически сложны, как 
правило, дорогостоящи иbтребуют временных́ затрат. 
Недостоверное декларирование, вbслучае выявле-
ния его контролирующими или саморегулируемы-
ми организациями, может иметь для нарушителя 
самые серьезные юридические последствия. Это 
будет означать для изготовителя такой продукции
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неbтолько нарушение соответствующих европей-
ских директив поbэтикетированию, ноbиbвведение 
потребителей вbзаблуждение предоставлением недо-
стоверной информации, например вbслучае завы-
шения декларируемого наbэтикетке класса энерго-
эффективности.

В рамках Европейской ассоциации производите-
лей бытовой техники CECED (European Committee 
of Domestic Equipment Manufacturers) существует 
проект мониторинга достоверного декларирова-
ния характеристик энергоэффективности ATLETE 
(Appliance Testing for Energy Label Evaluation). Этот 
проект представляет собой негосударственный кон-
троль, осуществляемый участниками самой отрас-
ли, которые связаны обязательствами добровольно 
устранять нарушения вbслучае их обнаружения, 
неbдожидаясь санкций надзорных органов.

Европейское законодательство поbэтикетирова-
нию бытовых приборов информацией об энергоэф-
фективности признано успешным сbточки зрения 
достижения поставленных целей, полностью соот-
ветствует европейской стратегии повышения кон-
курентоспособности промышленности, снижения 
потребления ископаемого топлива иbвыбросов СО2, 
аbтакже отвечает интересам потребителей.

Сейчас проходят финальные стадии согласо-
вания директив для этикетирования новых видов 
продукции, например проточных водонагревате-
лей, бойлеров, кофемашин, пылесосов, печей СВЧ, 
электрических варочных панелей, кухонных вытя-
жек; пересматриваются актуальные этикетки энер-
гоэффективности для стирально-сушильных машин, 
сушильных автоматов, духовых шкафов, кондицио-
неров. Кроме того, вbпроцессе разработки находят-
ся проекты директив экодизайна для большинства 
изbвышеперечисленных видов изделий.

Знак энергоэффективности «Energy Star»
Знак энергоэффективности «Energy Star» 

(рис.b33) был разработан Агентством поbохране 



окружающей среды США (EPA) вb1992bг. Стандарт, 
при выполнении условий которого давалось пра-
во наbиспользование маркировки, был предназна-
чен для мониторов сbнизким энергопотреблением. 
Сегодня 98% компьютеров имеют эту маркиров-
ку. Сегодня такая маркировка присваивается так-
же 35bдругим типам товаров: отbприборов доbстро-
ений (например, вbСША более 100bтыс. семей живут 
вbдомах, имеющих этот знак).

Последняя версия «Energy Star», вступившая 
вbсилу 20bиюля 2007bг., обязывает компьютеры иметь 
«спящий режим», переход вbкоторый осуществляется 
после получаса бездействия (кроме серверов, работа-
ющих вbрежиме 24/7), аbтакже требует, чтобы эффек-
тивность блоков питания составляла 80% (выпу-
скаемые ныне блоки питания имеют КПД отb68%). 
Вb2002bг. сbпомощью программы «Energy Star» аме-
риканцы сократили выбросы парниковых газов, 
эквивалентные выбросам 14bмлн автомобилей, 
иbизбежали использования энергии вbразмере 
50 300bмегаватт. Это позволило вbцелом сэкономить 
7bмлрд долл. США. Вb2010bг. сокращение выбросов 
парниковых газов было уже равно 33bмлн автомоби-
лей, аbэкономия составила 18bмлрд долл. США. 93 

Согласно исследованиям Natural Marketing 
Institute вb2008bг., 66% потребителей вbСША заявля-
ют, что наличие знака влияет наbрешение оbпокуп-
ке, аb12% неbпридают значения знаку. 94 

ИНФОРМАЦИОННЫЕ ЭКОЛОГИЧЕСКИЕ 
КАРТЫ 

Кроме собственно знаков экологической мар-
кировки, существует еще один вариант инфор-
мирования потребителей обbэкологическом 
воздействии продукции наbокружающую среду. 
Ряд компаний приняли решение предоставлять 
для своих товаров информационные экологиче-
ские карты, наbкоторых указано влияние производ-
ства и/или эксплуатации товаров наbокружающую 

Рис. 33. 
Знак 
«Energy Star»

Информационные экологические карты
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среду. Эти карты прилагаются непосредственно 
к изделиям вbвиде наклеек, бирок, вкладышей вbин- 
струкции. Рассмотрим три примера таких карт: 
компаний «Тимберленд» иb«НР», аbтакже инфор-
мационные экологические карты для автомоби-
лей, одобренные Агентством поbохране окружаю-
щей среды США.

Компания «Тимберленд» (Timberland) вb2007bг. 
начала собственную программу оценки влияния про-
изводимой ими обуви наbокружающую средуb— «Зеле-
ный индекс» (Timberland’s Green Index® Program). 
Он учитывает влияние производства обуви наbкли-
мат, использование химических веществ вbпроцессе 
производства, аbтакже объем использования ресур-
сов. Такого рода подсчеты сложны иbдороги, потому 
компания начала действовать поэтапно. Так, поbдан-
ным наbиюнь 2009bг., индекс был рассчитан для 5% 
всей выпускаемой продукции.

По мнению сотрудников компании, полученные 
данные уже помогают дизайнерам вbвыборе доли 
экоматериалов для продукции. Успех достигнут так-
же вbснижении углеродного следа * иbувеличении 
доли вторично переработанного сырья вbпроизвод-
стве новой обуви.

По данным 2008bг., вbновой продукции «Тимбер-
ленд» доля возобновляемых материалов составляла 
0,31%, доля органических материаловb— 1,88, доля 
вторично использованного ПЭТ **b— 14,81, доля вто-
рично переработанной резиныb— 11,222, доля мате-
риалов, неbсодержащих ПВХ***,b— 82,62%.

Например, для пары мужской обуви 41-гоbразме-
ра иbаналогичной модели женской обуви 36-гоbраз-
мера поbпринятой шкале отb1bдоb10bинформация 
будет следующей:
• влияние наbклимат (кг СО2bнаbизделие)/10, если зна-
чение больше или равно 10, тоbприсваивается ин-
декс 10;
• химические компоненты (нулевое использованиеb— 
индекс равен 0; 2,5bпоbшкале соответствует индексу 
1, 7,5b— индексу 3, 10b— индексу 4);

* Подробно о по -
нятии «углерод-
ный след» 
см с. 54.

** ПЭТ (поли-
этилентерефта-
лат)b— вид тер-
мопластика, 
который исполь-
зуют для изго-
товления пла-
стиковых емко-
стей различно-
го вида иbназна-
чения (вbпер-
вую очередь для 
изготовления 
пластиковых 
бутылок).

*** ПВХ (поли-
винилхлорид)b— 
термопластич-
ный полимер 
винилхлорида. 
Широко исполь-
зуется в раз-
ных отраслях 
промышленно-
сти, вbтом числе 
вbобувной.
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• использование ресурсов (вес непереработанных, 
органических или возобновимых материалов/вес 
изделия)х10.

Затем эти три величины суммируются иbделятся 
наbтри. Итоговое числоb— значение «Зеленого индек-
са». Отсутствие негативного влияния наbокружающую 
среду соответствует значению индекса, равногоb0, 
максимальное воздействие оценивается вb10 (рис.b34).

Рис.b34. 
«Зеленый 
индекс» 
компании 
«Тимберленд»

Таблица 1.
Анализ жизнен-
ного цикла клас-
сических желтых
ботинок «Тим-
берленд»

Интересны также фактические расчеты экологи-
ческого влияния обуви поbоценке жизненного цикла. 
«Тимберленд» рассчитал такие показатели для своих 
классических желтых ботинок (табл.b1). 95 

Влияние
Этап жизненного цикла

Материалы Сборка 
изделия

Транспорти-
ровка

Парниковые газы 
(в эквиваленте СО2), кг

42,39 (97%) 1,28 (1%) 0,23 (0,5%)

Опасные отходы, кг 1,62 (98%) 0,04 (2%) —

Вода, кг 1 002 (100%) — —

Твердые отходы, кг 0,46 (32%) 1,0 (68%) —

Информационные экологические карты
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Компания «НР» прилагает кbсвоей технике инфор-
мационные карты (Ecohighlights), которые сообща-
ют оbпреимуществах продукции в экологическом 
контексте. Вbчастности, для принтеров (рис.b35) это 
информация оbдоли переработанных материалов 
вbсоставе изделия (как собственно принтера, так 
иbоригинальных картриджей) иbэнергоэффективно-
сти (знак «Energy Star»), аbтакже призыв утилизиро-
вать использованные приборы иbматериалы вbспе-
циальных местах.

Рис. 35. Инфор-
мационная 
карта компании 
«НР» для прин-
тера

Рис. 36. Инфор-
мационная 
карта компании 
«НР» для бумаги
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Рис. 37. Карта 
«Экономия 
топлива иbокру-
жающая среда»

Для бумаги (рис.b36) это данные поbсертифика-
ции (например, FSC) и оbвозможностях вторичной 
переработки.

Наиболее перспективной иbполезной для поку-
пателей специалист вbобласти экомаркетинга 
Ж. Оттман считает карту «Экономия топлива иbокру-
жающая среда» Американского агентства поbохране 
окружающей среды (рис.b37). Эта карта неbпросто про-
свещает, ноbмотивирует кbприобретению экологич-
ных видов продукции. 96 

Карта показывает неbтолько расход топлива, но 
иbего стоимость, аbтакже сколько сэкономит покупа-
тель вbтечение 5bлет при указанных средних значени-
ях эксплуатации. Также можно оценить и нагрузку, 
оказываемую наbокружающую среду, вbчастности 
вклад вbвыбросы парниковых газов, ответственных 
заbантропогенное изменение климата, аbтакже вели-
чину вредных выбросов, формирующих смог.

Такая информация ориентирована наbконечно-
го потребителя, аbнеbпризывает абстрактно «спа-
сти планету». Такое смещение акцентов экологи-
ческой ответственности наbдействия конкретного
человека позволит как увеличивать продажи соот-
ветствующих товаров, так иbвносить существенный 
вклад вbохрану окружающей среды.

Информационные экологические карты



ЭТИКЕТКИ СНИЖЕНИЯ 
УГЛЕРОДНОГО СЛЕДА 

Углеродный след — совокупность выбросов всех 
парниковых газов, произведенных человеком, орга-
низацией, мероприятием, продуктом, городом, госу-
дарством прямо или косвенно. Парниковые газы * 
влияют наbизменение климата вbсторону потепле-
ния. Поэтому многие компании вbпоследние деся-
тилетия стремятся кbуменьшению выбросов угле-
кислого газа (иbдругих парниковых газов) вbпроцес-
се своей деятельности.

Этикетка «Уменьшение выбросов углекислого 
газа» (Carbon Reduction Label) (рис.b38) свидетель-
ствует оbтом, что компания-производитель вbтечение 
двух лет сотрудничает сbкомпанией «Carbon Trust» с 
цельюbуменьшения углеродного следа отbконкрет-
ного продукта. При исследовании жизненного цик-
ла товара компания определяет пути уменьшения 
выбросов углекислого газа вbпроцессе обслужива-
ния, упаковки или мытья продукции. 97 

Компания «SGS Consumer Testing Services» вbянва-
ре 2012bг. объявила оbзапуске новой международной 
программы маркировки товаров поbвеличине угле-
родного следа для конкретных продуктов «Экологиче-
ский след товара» (Product Carbon Footprint) (рис.b39).

Программа предполагает три уровня маркировки.
«SGSb— углеродный след». Подтверждает, что SGS 

подсчитал общий объем выбросов парниковых газов 
в течение жизненного цикла продукта сbиспользова-
нием международно признанных стандартов. Резуль-
таты должны быть указаны наbмаркировке.

«SGSb— уменьшение углеродного следа». Означает, 
что углеродный след продукта был сокращен вbпро-
цессе 12-месячного непрерывного процесса сниже-
ния выбросов после первоначального расчета.

«SGSb— углерод-нейтрально». Указывает, что 
выбросы, оставшиеся после введения программ 
снижения, были компенсированы заbсчет финан-
сирования возобновляемых источников энергии. 98 

Рис.b38. 
Знак «Умень-
шение выбро-
сов углекислого 
газа»

* Для удобства 
под счета иbвос-
приятия пар-
никовые газы 
пересчитывают 
вbэквивалент СО2, 
т. е. рассчитыва-
ют, какой объем 
углекислого газа 
былbбы выде-
лен при опреде-
ленном виде дея-
тельности. Поэто-
му часто углерод-
ный след указы-
вают вbединицах 
эквивалентbСО2 
(или СО2-экв.). 
Собственно СО2 
составляет около 
75% отbвсех вы- 
бросов парнико-
вых газов (исклю-
чая водяной пар, 
концентрация 
которого неbиме-
ет тенденции к 
изменениям).
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72% жителей Европы считают, что информация 
обbуглеродном следе продукции должна быть обяза-
тельной (рис.b40). 15% считают, что она должна быть 
добровольной. 99 

Информационные знаки для потребителя поbугле-
родному следу того или иного товара наbгосудар-
ственном уровне поддерживаются правительствами 
Великобритании, Швеции иbТайваня.

В Великобритании получили распространение 
знаки «Carbon Trust». Интересно, что согласно иссле-
дованиям 72% потребителей вbВеликобритании хоте-
лиbбы видеть наbпродуктах питания информацию 
обbуглеродном следе. 100 

Рис. 39. 
Знак «SGSb— 
углеродный 
след»

Рис. 40. 
Результаты 
опроса «Необхо-
димо ли обяза-
тельное наличие 
наbупаковке 
информации 
обbуглеродном 
следе продук-
ции?»

В Швеции большинство продуктов питанияb— 
отbпасты изbтвердых сортов пшеницы доbбутербро-
дов вbресторанах быстрого питанияb— имеют эти-
кетки, наbкоторых указан углеродный след изде-
лия (рис.b41).

Именно изменение диеты иbпотребительских при-
вычек, как считают специалисты, может привести 
кbснижению вклада каждого человека вbизменение 
климата. Для покупателей даже разработан специ-
альный справочник, рекомендующий определенные 
виды продуктов. Например, морковь предпочтитель-
нее огурцов или помидоров, поскольку те выращива-
ются вbтеплицах, для содержания которых требуется 

Этикетки снижения углеродного следа

Да

Нет, маркировка 
должна быть 
добровольной

Углеродный след 
меня не интере-
сует

Не знаю/
нет ответа
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В Тайване Агентством поbохране окружающей сре-
ды страны (Environmental Protection Administration) 
разработана этикетка «Углеродный знак Тайваня» 
(Taiwan Carbon Label) (рис.b42). Маркировке подлежат 
вbпервую очередь напитки вbпластиковых бутылках, 
продукты питания, средства для уборки, компьютер-
ные диски, мобильные телефоны иbбытовая техни-
ка. 102 Большой объем экспорта Тайваня, сbодной сто-
роны, позволит распространить принятие углеродной 
маркировки воbвсему миру, аbсbдругойb— даст стране 
рыночное преимущество вbрасширении возможно-
стей продажи маркированных товаров. 103 

Этикетка углеродного следа в Южной Корее 
(Korea Carbon Footprint Label Program) (рис.b43) была 
разработана иbзапущена вbфеврале 2009bг.

Рис.b41. 
Пример швед-
ской информа ци-
он ной этикетки, 
посвященной 
углеродному 
следу

Рис. 42. 
Знак углеродно-
го следа товаров 
Тайваня

электроэнергия. Если шведы будут следовать советам 
справочника, тоbони станут более правильно питать-
ся иbодновременно снизят выбросы парниковых газов 
отbпроизводства продуктов питания наb20–50%. 101 
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Рис. 43. 
Корейская эти-
кетка углерод-
ного следа CooL 
(CO2blow). Цифра 
(вbданном при-
мереb— 874bg) 
обозначает вели-
чину углеродно-
го следа

Одним изbважных аргументов начала действия 
программы стал анализ мнения покупателей. Он, 
вbчастности, показал, что 95,4% жителей Кореи пони-
мают, что такое изменение климата. 73% населения 
отметили, что придают значение углеродному сле-
ду приобретаемых товаров.

Когда товар достигнет минимального уровня 
выбросов парниковых газов наbуровне страны, ему 
будет присвоен «Низкий углеродный уровень» (Low 
Carbon Certifi cation) (рис.b44).

Рис. 44. 
Корейская эти-
кетка углеродно-
го следа «Низкий 
углеродный уро-
вень». Цифра 
(вbданном при-
мереb— 100bg) 
обозначает вели-
чину углеродного 
следа (не умень-
шение!), стрелка 
обозначает, что 
выбросы парни-
кового газа от 
товара находят-
ся ниже установ-
ленного требова-
ниями уровня

Первые 10bпродуктов, участвующих вbпрограмме, 
относятся кbразным товарным категориям: авиа-
линии, газовые нагреватели, стиральные машины, 
шампуни, газированные напитки, жидкокристал-
лические экраны, фильтры для воды, шкафы, тво-
рог, готовый кbупотреблению рис. 104 

Французская сеть супермаркетов «Casino» сов-
местно сbфранцузским экологическим агентством 
«ADEME» и компанией «Bio Intelligence Service» 
запустила вb2008bг. программу этикеток «L´Indice 
Carbone» для информирования обbэкологическом 
следе продаваемых товаров (рис.b45).

Объем углекислого газа, попавшего вbатмосфе-
ру вbпроцессе производства продукта, указывается 
наbупаковке, рядом размещается шкала для соотне-
сения выбросов наb100bг продукта.

Выбросы рассчитываются сbиспользованием 
инструмента «Bilan Carbone», учитывающего 

Этикетки снижения углеродного следа
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Рис. 45. 
Маркиров-
ка «L´Indice 
Carbone»

производство (сельскохозяйственное, если речь идет 
оbпродуктах питания), сборку иbупаковку продукта, 
транспортировку отbместа производства доbмагази-
нов сети «Casino», упаковку наbвсех стадиях: отbисход-
ной продукции доbутилизации, дистрибуцию от 
супермаркета доbконечного потребителя. 105 

СИМВОЛЫ ПЕРЕРАБОТКИ УПАКОВКИ 

Почти всегда наbупаковке товаров стоят симво-
лы, информирующие оbвозможностях переработки 
упаковки или оbтом, что данная упаковка частично 
или полностью произведена изbуже переработан-
ных материалов.

Символы наbупаковке помогают разделить отхо-
ды дома, офиса или производства так, чтобы они 
стали вторичными ресурсами, аbнеbединой мас-
сой, пригодной лишь для сжигания или захороне-
ния. Как говорит директор московской компании 
«Сфера экологии» 106 Антон Кузнецов, «когда речь 
идет обbотходах, мы можем почувствовать иbосо-
знать свою роль вbпостроении будущего, управляя 
отходами эффективно: экономически, экологиче-
ски иbсоциально». 107

Рассмотрим этапы вторичной переработки отхо-
дов наbпрактике компании «Сфера экологии».

1. Для грамотного разделения отходов вbудобных, 
доступных местах размещаются контейнеры, снаб-
женные прочными мешками разных цветов, и каж-
дый желающий принять участие в разделении отхо-
дов сортирует их, руководствуясь знаками на упаков-
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ке иbздравым смыслом. Дежурные операторы, ори-
ентируясь наbцвет мешков, легко смогут вbдальней-
шем различить отходы поbтипу.

2. Легкий грузовой транспорт доставляет раздель-
но собранные отходы вbкомплекс поbих сортировке, 
находящийся вbнепосредственной близости.

3. В комплексе перерабатываемые раздельно 
собранные отходы подразделяют наbподгруппы 
(например, бумага делится наbпять подгрупп, пла-
стикb— наbчетыре иbт. д.). Затем эти отходы при необ-
ходимости измельчаются иbбрикетируются, пре-
вращаясь тем самым воbвторичные ресурсы, иbпере-
возятся наbсклад, где ожидают своей очереди для 
отправки наbперерабатывающие предприятия. Пред-
приятия поbпереработке находятся заbпределами 
Московского региона, поэтому вторичные ресурсы 
отправляются партиями крупного автомобильного 
или железнодорожного транспорта.

4. Предприятия-переработчики добавляют вто-
ричное сырье кbпервичному вbтой или иной пропор-
ции иbполучают готовую продукцию (бумагу, пла-
стики, металлы, стекло иbт. д.). Тем самым снижа-
ется доля потребления первичного сырья, которое 
необходимо добывать, доставлять иbпредварительно 
обрабатывать для использования при производстве.

Таким образом, мы получаем двойной эффект 
отbсортировки мусора: сbодной стороны, экономим 
первичные (природные) ресурсы иbсредства наbих 
добычу, аbсbдругой — препятствуем потере ценных 
вторичных ресурсов иbэкономим средства наbих уни-
чтожение (захоронение или сжигание).

Чаще всего наbупаковках можно увидеть симво-
лы, которые называют «петля Мебиуса». Их гра-
фическое изображение основано наbфакте суще-
ствования односторонних поверхностей, открытых 
вb1858bг. немецким математиком Августом Ферди-
нандом Мебиусом.

Этот ныне привычный для всех символ был раз-
работан 23-летним студентом Университета Южной 
Калифорнии (г.bЛос-Анджелес) Гарри Андерсоном 

Символы переработки упаковки
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(Gary Anderson). Его работа (рис.b46) была признана 
лучшей изbболее чем 500bпредставленных наbконкур-
се работ наbМеждународной конференции поbдизай-
ну, проходившей вbг. Аспене вb1970bг. 108 

Конкурс проходил при поддержке Американ-
ской корпорации тары (Container Corporation of 
America), вbтоbвремя крупнейшего переработчика 
бумаги вbСША, сbцелью найти дизайн, символизиру-
ющий процесс ее переработки для создания продук-
ции, наb100% изготовленной изbпереработанного кар-
тона. Затем корпорация обратилась вbБюро поbпатен-
там иbторговым маркам США сbпросьбой оbрегистра-
ции символа как торговой марки. Он стал популяр-
ным воbвремя распространения информации оbнем 
силами корпорации. Вbрегистрации было отказано, 
иbкорпорация разрешила публичное использование 
символа без борьбы заbсвои права. Позднее она пред-
ложила следующие версии символа:
• стрелки, изображенные контурно без круга, обозна-
чают пригодность тары для вторичной переработки;
• стрелки внутри круга, ассоциирующиеся сbпроцес-
сом вторичной переработки: белые стрелки вbчер-
ном круге подразумевают, что упаковка изготовле-
на изb100% переработанного сырья; черные стрелки 
вbбелом круге обозначают, что часть упаковки изго-
товлена изbвторично переработанного сырья (рис.b47).

Рис. 46. 
Символ вторич-
ной переработки, 
разработанный 
Г. Андерсоном

Рис. 47. 
Знаки вторич-
ной переработ-
ки, разработан-
ные Американ-
ской корпораци-
ей тары

Но такая строгая классификация неbприжилась. Мно-
гими специалистами признано, что вbнаше время эти 
символы используются как общие для обозначения 
вторичной переработки. 109 Если внутри или рядом 
соbзнаком указано процентное содержание, тоbэто 
означает долю содержащихся вbупаковке уже пере-
работанных иbвторично используемых материалов.

Согласно исследованиям Natural Marketing Insti-
tute вb2008bг., 54% потребителей вbСША заявляли, 
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что наличие символа важно для принятия решения 
оbпокупке, аb23% неbпридавали значения знаку. 110 

На упаковке изbалюминия часто размещены сим-
волы, призывающие сдать предмет, наbкоторый они 
нанесены, вbпереработку, для того чтобы использо-
вать алюминий вторично (рис.b48).

На предметах изbстали можно встретить символ 
«Вторично перерабатываемая сталь» (рис.b49), сооб-
щающий оbвозможности вторичной переработки 
изделия.

Особый случай представляют пластиковые упа-
ковки, получившие необычайно широкое распро-
странение в последние десятилетия. Для упроще-
ния сортировки иbпереработки различных видов 
пластика американским «Обществом пластиковой 
промышленности» (Society of the Plastics Industry, 
SPI) вb1988bг. были разработаны соответствующие 
символыb— треугольники, образованные последо-
вательно соединенными стрелками, сbцифрой вну-
три. Стрелки символизируют замкнутый цикл товара 
(производствоb— потреблениеb— утилизация), аbциф-
ра указывает наbтип пластмассы. Также внутри или 
под символом может присутствовать буквенный код 
пластика (табл.b2).

Пластики сbкодом 7bперерабатывать сложно, 
ноbвозможно. Распространено заблуждение оbневоз-
можности переработки упаковок «Тетра Пак». Они 
наb75% состоят изbкартона, остальные 25% составля-
ют защитные слои полиэтилена иbтончайшая алю-
миниевая фольга. Такая упаковка может быть пере-
работана после использования, более 100bпредпри-
ятий поbвсему миру, включая Россию, занимаются 
их переработкой. Так, вb2008bг. вbмире было пере-
работано более 25bмлрд использованных упаковок 
«Тетра Пак». Переработка многослойного композит-
ного материала сложна, ноbвыгода отbпродажи всех 
трех востребованных наbрынке вторичного сырья 
компонентов или готовых изделий гораздо больше.

В России сbпомощью гидроразбивателей (устано-
вок для переработки макулатуры) изbиспользованных 

Рис. 48. 
Символы, пока-
зывающие воз-
можность пере-
работки изделия 
изbалюминия

Рис. 49. 
Символ «Вторич-
но перерабаты-
ваемая сталь»

Символы переработки упаковки
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упаковок «Тетра Пак» получают целлюлозное волок-
но, которое идет наbпроизводство вторичных бумаг 
иbкартонов высокого качества. Вbрезультате перера-
ботки помимо целлюлозы образуется также поли-
алюминиевая смесь либо даже разделенные поли-
этилен иbчистый алюминий (если позволяет оборудо-
вание иbтехнология). Энергоемкость восстановления 
алюминия значительно ниже, чем при получении 
чистого металла изbбокситов, аbполиэтилен можно 
использовать для выработки энергии, идущей на про-
изводство пара для самого целлюлозно-бумажного 
предприятия, аbтакже энергии, потребляемой близ-
лежащим поселением.

Останавливаясь наbэкологичности упаковки, важ-
но отметить, что вb2007bг. «Тетра Пак» начала исполь-
зовать FSC-сертифицированную древесину как источ-
ник картон-основы для своих упаковок. Поbданным 

Знак Буквенное 
обозначение

Название пластика и примеры 
изделий из него

PETE, PET1 
(ПЭТ, ПЭТФ)

Полиэтилентерефталат (бутылки для 
газированных напитков, воды, соков, 
растительных масел, косметики)

HDPE (ПЭНД) Полиэтилен высокой плотности (фасо-
вочные пакеты, мешки для мусора)

PVC (ПВХ) Поливинилхлорид 
(линолеум, мебель)

LDPE (ПЭВД) Полиэтилен низкой плотности (бутыл-
ки для моющих средств, парниковая 
пленка, игрушки, трубы)

PP (ПП) Полипропилен (одноразовые шприцы, 
посуда для горячих блюд, термоусадоч-
ная пленка, мешки для сахара)

PS (ПС) Полистирол (одноразовая посу-
да, стаканчики для йогурта, 
электроизоляционная пленка)

 —, OTHER Другие виды пластика (многослойная 
упаковка или комбинированный 
пластик)

Таблица 2. 
Маркировки 
пластика, пред-
ложенные SPI 



наbконец 2009bг., 46% лесных массивов, используемых 
поставщиками «Тетра Пак», сертифицированы вbсоот-
ветствии соbстандартами экологически ответствен-
ного использования лесных ресурсов FSC или PEFC. 
Компания приняла наbсебя обязательство доb2018bг. 
получить FSC-сертификаты для всех своих фабрик, 
производящих упаковочный материал. 111 

Европейский символ «Можно компостировать» 
(Compostable) (рис.b50) наносится наbизделия иbупа-
ковку изbбиоразлагаемого пластика. Маркирован-
ную таким образом продукцию можно использовать 
для получения компостаb— органического удобре-
ния, получаемого вbрезультате естественного разло-
жения пищевых отходов, веток иbлистьев деревьев, 
скошенной травы иbт. п.

Интересно, что вb2011bг. поbпримеру конкурса 
1970bг. поbразработке символа вторичной переработ-
ки американский производитель биополимеров ком-
пания «Cereplast» организовала конкурс «Make Your 
Mark» наbлучший символ для упаковки, сделанной 
изbбиопластиков. Наbконкурс поступило около 1,5bтыс. 
работ. Победителем был выбран символ, предложен-
ный студенткой изbЛуисвилла (США) Лорой Ховард 
(Laura Howard) (рис.b51).112

ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ МАРКИРОВКА ДЛЯ БИЗНЕСА: 
ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ИbПРОДАВЦОВ 

При принятии решения оbсертификации нуж-
но быть уверенным, что производимый товар или 
услуга оказывают меньшее негативное воздействие 
наbокружающую среду, чем аналогичные. Поскольку 
основная цель экологической маркировкиb— умень-
шение влияния наbокружающую среду, тоbона здесь 
выступает как инструмент экологической полити-
ки компании. При работе компании с покупателями 
для донесения информации оbпреимуществах това-
ра/услуги для их здоровья иbдля сохранения окружа-
ющей среды вbцелом экомаркировка выступает как 
инструмент информационной политики.

Рис. 50. 
Символ «Можно 
компостировать»

Рис. 51. 
Символ для упа-
ковки, сделан-
ной из биопла-
стиков

Экологическая маркировка для бизнеса
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Заметим, что раньше экомаркировка была наце-
лена наbконечного потребителя, аbсейчас акценты 
смещаются наbцепочки поставок для бизнеса иbгосу-
дарственных компаний. Наbнаших глазах происхо-
дит постепенное увеличение числа целевых ауди-
торий, заинтересованных вbэкосертифицированных 
товарах иbуслугах.

Преимущества наличия экомаркировки 
Если вы предприниматель или работаете вbэколо-

гичном бизнесе, тоbвправе задать вопрос: нужнаbли 
мне (моей компании) экологическая маркировка? 
Какие выгоды она принесет?

По мнению специалистов, основными стимулами 
участия производителей продукции иbуслуг вbпро-
граммах экологической маркировки становятся уси-
ление рыночных позиций иbповышение конкурен-
тоспособности компаний. 113

Выгоды, которые получает предприятие (органи-
зация), прошедшее сертификацию наbправо использо-
вания знака экологической маркировки, следующие:
• снижаются производственные издержки заbсчет 
снижения потребления энергии, воды, сырья;
• уменьшается количество отходов вbсвязи сbпере-
ориентированием процессов наbмалоотходные тех-
нологии;
• сокращаются транспортные расходы путем прора-
ботки логистических схем сbпозиции экологизации;
• происходит экономия наbзатратах заbсчет предупре-
ждения внештатных, аварийных ситуаций иbумень-
шения экологических рисков;
• появляется возможностьbльгот, предусмотренных 
законодательством для экологически ответствен-
ных предприятий;
• становится возможным участие вbмеждународных 
иbвнутригосударственных программах поддержки 
иbразвития экологичного бизнеса;
• растет объем продаж наbфоне растущего потреби-
тельского спроса наbэкологически безопасную про-
дукцию иbуслуги;
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• становится возможным вывод наbрынок новых эко-
логичных товаров иbуслуг; 114 

• появляется возможность получения больших ин-
ституциональных (государственных, коммерческих 
иbнекоммерческих) контрактов, вbусловия которых 
включены требования экологичности;
• происходит усиление корпоративной репутации 
иbдоказательств действенности инициатив компа-
нии вbобласти экологии иbустойчивого развития;
• усиливается роль бренда (вbтом случае, если эко-
маркировка участвует вbстратегии его развития); 115 

• происходит признание продукции наbмеждународ-
ном уровне, что повышает конкурентоспособность 
предприятия (организации); 116 

• укрепляется внутрикорпоративная культура заbсчет 
понимания важности проделанной работы для здо-
ровья людей иbокружающей среды; 117 

• повышается осведомленность регионального 
иbместного населения, что способствует повыше-
нию лояльности кbпрограммам экологической мар-
кировки иbсертифицированным товарам иbуслугам. 118

Экономическая эффективность 
экомаркировки 
Работ поbоценке экономической эффективности 

экологической маркировки мало. Сbодной стороны, 
широко распространено мнение, что наличие марки-
ровки позволяет поднять цену наbпродукцию доb30%. 
Сbдругой стороны, справедливо ожидать отbпрограм-
мы сертификации экономических выкладок: как 
будут расти продажи (иbбудут ли), на сколько про-
центов правомерно повышать цену, каков средний 
срок окупаемости вложений вbэкомаркировку, где 
гарантии, что вложения окупятся.

К сожалению, таких опубликованных данных 
иbвbнаучной, иbвbотраслевой литературе недостаточ-
но. Приведем ряд оценок.

В Новой Зеландии полностью MSC-сертифици-
рован промысел новозеландского макруронуса (пря-
мой конкурент российскому промыслу минтая), еже-

Экологическая маркировка для бизнеса
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годный вылов которого составляет 100–120bтыс. т. 
Результатом сертификации стало повышение кон-
курентоспособности продукции наbрынках Европы, 
США, Азии и, следовательно, увеличение ее цены 
наb30% (это примерно 70bмлн долл. США дополни-
тельной прибыли ежегодно). 119 

По оценкам производителей, наличие экологи-
ческой маркировки наbморепродуктах увеличива-
ет продажи. Такого мнения придерживаются 72% 
изbних, однако сила этого эффекта вbразных регио-
нах планеты различна. 120 

Интересно исследование, проведенное Л. Н. Ники-
тиной иbГ. Ю. Чулановой. Авторы применили для ана-
лиза инвестиционной привлекательности получения 
экологической маркировки пять различных методов 
расчета: чистый приведенный эффект, индекс при-
быльности инвестиций, внутреннюю норму при-
быльности, срок окупаемости, коэффициент эффек-
тивности инвестиций. Согласно результатам иссле-
дования, такой проект будет эффективным поbвсем 
рассмотренным методам расчета инвестиционной 
привлекательности проекта. 121

Проблемы, связанные сbэкомаркировкой 
Проблем, связанных сbиспользованием экологи-

ческой маркировки, несколько. Вbпервую очередь 
большое число знаков экологической маркиров-
ки может смущать потребителей, иbскоро они пере-
станут придавать значение знакам. Также, возмож-
но, потребители могут неверно толковать значение 
маркировки. Выход изbэтих ситуаций только один: 
производителям, профессиональным ассоциациям 
иbсобственно программам экологической маркиров-
ки необходимо активно заниматься просвещением 
потребителей вbрамках образовательных программ, 
вbмагазинах, вbСМИ.

Следующая проблемаb— скептическое отношение 
кbэкомаркировке соbстороны продавцов, покупателей, 
СМИ. Ряд специалистов категорично заявляют, что 
вbроссийской действительности «маркировка продук-
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ции [с наклейкой «эко»] наb90% является маркетин-
говым ходом». 122 Для преодоления такой ситуации 
нужно доносить доbвсех заинтересованных сторон 
полную информацию оbсертификации ваших това-
ров или услуг, используя как сами товары (насколь-
ко это технически возможно), так иbмаркетинговые 
средства. Ясность критериев, поbкоторым продукция 
превосходит аналогичную, позволит покупателю сде-
лать выбор вbвашу пользу. Поэтому важно работать 
над просвещением потребителей.

Важно также помнить, что если покупателей 
устроит увеличение цены, например наb10%, тоbвы 
должны точно знать, воbсколько вам обойдутся изме-
нения вbпроцессе производства, упаковки, доставки. 
Поскольку если производственные изменения пред-
полагают увеличение стоимости конечного продук-
та наb15%, аbрынок готов лишь кb10%, тоbполучение 
экомаркировки попросту невыгодно. Вbто же вре-
мя нельзя забывать оbдолгосрочной перспективе: 
принимая такое серьезное решение, как изменение 
производственного и/или распределительного цик-
ла, необходимо ясно представлять картину ближай-
шего будущего.

Одно изbавторитетных исследований показыва-
ет, что «уменьшение разницы вbцене между орга-
ническими иbнесертифицированными товарами 
будет зависеть неbстолько отbготовности потреби-
телей платить выше заbорганик-продукты, сколько 
отbскорости роста предложения органических това-
ров наbрынке». 123 Чем больше будет органических 
товаров, тем ниже цена.

Вложения вbэкологизацию продукции могут оку-
питься получением выгодных долгосрочных кон-
трактов или радикальным увеличением спроса 
наbэкотовары иbуслуги. Некоторые производите-
ли открыто выражают свою готовность жертвовать 
надбавкой вbцене заbэкосертифицированную про-
дукцию ради получения долгосрочных договоров 
поставки. Вbчастности, это показано для произво-
дителей кофе: долгосрочный договор наbпоставку 
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может значительно улучшить положение произво-
дителей и, следовательно, обеспечить мощный сти-
мул для прохождения экологической сертифика-
ции. 124 Кроме того, рост доходов населения иbмода 
наbздоровый образ жизни могут лишить неэколо-
гичные товары их доли рынка.

Интересны данные исследования, проведенного 
вb2007bг. вbЛитве. Было показано, что для повышения 
лояльности покупателей кbэкопродуктам необходи-
мы четыре фактора: рост личного дохода потреби-
телей (наbэто указали более 80% опрошенных), сни-
жение цены наbэкопродукцию (мнение более 70% 
опрошенных), информирование иbпросвещение 
общества вbцелом (мнение 61% участников опроса) 
иbувеличение объема рекламы экопродукции (ука-
зано примерно 45% опрошенных). 125 

Свое право наbиспользование экомаркировки 
необходимо подтверждать каждые несколько лет. 
Кроме того, необходимо платить ежегодный взнос 
вbпрограмму сертификации, аbиногда также отчис-
лять определенный процент сbпродаж сертифици-
рованных товаров. Однако эти расходы однозначно 
окупятся, ведь программа сертификации занима-
ется также развитием иbпродвижением экомарки-
ровки, т. е. обеспечивает масштабный PR для целе-
вой аудитории.

Порядок получения 
экологической маркировки
Для получения экомаркировки типаbI поbкласси-

фикации ИСО, т. е. истинной маркировки, выдан-
ной наbоснове многокритериальной сертифика-
ции третьей независимой стороной, нужно пройти 
несколько этапов. Примером может служить про-
цесс получения экомаркировки российской систе-
мы «Листок жизни».

Прохождение экспертизы может начать пред-
приятие, которое имеет собственную экологическую 
политику, соблюдает все требования национально-
го законодательства, считает подходящим для себя 
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путь продвижения продукции заbсчет ее экологиче-
ских характеристик иbкачества.

Сертификация вbсистеме «Листок жизни» осущест-
вляется наbсоответствие требованиям наbвсех стадиях 
жизненного цикла производства продукции (оказа-
ния услуг, выполнения работ) согласно стандартуbISO 
14024 «Environmental labels and declarationsb— Guiding 
principles» иbаналогичному российскому стандарту 
ГОСТ Р ИСО 14024 «Этикетки иbдекларации эколо-
гические. Экологическая маркировка типаbI. Прин-
ципы иbпроцедуры». Требования к:
• концентрации содержания загрязнителей вbобъек-
тах сертификации;
• уровню загрязнения окружающей среды;
• уровню экологической безопасности для здоро-
вья человека;
• вторичному использованию компонентов;
• рациональному использованию природных ресур-
сов вbпроцессе производства;
• использованию возобновляемых ресурсов;
• использованию возобновляемых источников 
энергии;
• уровням сбросов иbвыбросов;
• экологическим показателям транспортировки;
• экологическим показателям утилизации отходов;
• использованию наилучших доступных технологий.

Уровень указанных параметров уbпредприятия 
должен быть максимально приближенным кbопти-
мальному иbсвидетельствовать оbлидирующем 
положении экологической политики предприятия 
вbотрасли.

Этапы сертификации:
• подача заявки наbсертификацию;
• рассмотрение заявки иbпринятие решения поbней;
• проведение необходимых проверок (анализ доку-
ментов, испытания, проверка производства, систе-
мы менеджмента качества иbт. п.);
• анализ полученных результатов иbпринятие ре-
шения оbвозможности выдачи сертификата соот-
ветствия наbобщественно-консультативном совете;
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• выдача сертификата соответствия иbразрешения 
наbприменение знака соответствия;
• инспекционный контроль заbсертифицированным 
объектом вbсоответствии соbсхемой сертификации.

Для определения особенностей процедуры сер-
тификации, ее сроков иbстоимости вbорган по сер-
тификации необходимо отправить анкету по факсу 
(812) 571-38-38bили поbэлектронной почте (ecolabel@
ecounion.ru). Анкета*b— это неbзаявка наbсертификацию, 
и ее заполнение ниbкbчему неbобязывает предприятие.

Орган поbсертификации гарантирует использо-
вание полученных отbпредприятия сведений исклю-
чительно вbцелях проведения добровольной эколо-
гической сертификации иbнесет ответственность 
заbнеразглашение информации воbвремя процеду-
ры сертификации.

Экомаркировка как маркетинговый 
инструмент **

Отечественные потребители зачастую неbвидят 
продукции соbзнаками экологической маркиров-
ки наbприлавках магазинов. Чаще всего такая ситу-
ация возникает потому, что компания, затратив 
немало усилий иbденежных средств наbполучение 
экологичес кой маркировки, игнорирует ее вbсвоей 
информационной работе сbпокупателями.

Приведем ряд рекомендаций, направленных на 
использование знаков экологической маркиров-
ки вbпостроении системы продвижения продукции.

1. Больше информируйте потребителей обbэко-
логических преимуществах вашей продукции и/или 
всего процесса производства. Современный потреби-
тель вдумчиво подходит кbпроблеме выбора иbищет 
необходимые ему данные как вbсредствах массовой 
информации, так иbвbИнтернете. Предоставляйте 
больше сведений оbсоставе продукции иbоbтом, что 
делает компания для сохранения окружающей сре-
ды иbздоровья людей.

2. Излагайте информацию доступно. Избегайте 
общих фраз, таких как: «Компания N всегда забо-

** Раздел 
подготов лен 
Наталь ей Гале-
чьян (НП «Эко-
логический 
союз», www.
ecounion.ru).

* Пример анкеты 
приведен в При-
ложении 3.
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тится оbсохранении окружающей среды, постоянно 
уделяя пристальное внимание вопросам безопасно-
сти, учитывая все аспекты воздействия используе-
мого сырья иbготовой продукции наbздоровье чело-
века иbокружающую среду». Этот текст неbсодержит 
никакой полезной информации для потребителя. 
Приводите больше конкретных примеров.

3. Подготовьте поbитогам экологической сертифи-
кации материалы для потребителей (плакаты, бро-
шюры, листовки) иbпартнеров поbбизнесу (презен-
тации вbэлектронном виде, рекламные материалы, 
пресс-релизы, конференции). 126 Размес тите инфор-
мацию о прохождении сертификации наbкорпора-
тивном сайте вbспециальном разделе.

4. Если считаете возможным, подключите кbпро-
цессу аудита специалиста поbрекламе иbPR, чтобы он 
уже наbэтой стадии разрабатывал шаги использова-
ния преимуществ экомаркировки вbрекламной кам-
пании поbпродвижению продукции наbрынке.

Если продукция отличается высоким качеством, 
натуральным составом или обладает какими-либо 
другими экологическими преимуществами, тоbэко-
маркировка позволит выделить ее среди аналогич-
ной иbобратит наbнее внимание той группы потре-
бителей, которая ценит высокое качество иbобеспо-
коена безопасностью продукции для собственного 
здоровья иbздоровья своих близких.

Надо отметить, что существуют виды продукции 
иbпроизводства, которые традиционно восприни-
маются потребителями как потенциально опасные 
для здоровья. Иногда это неbсоответствует истине, 
ноbбороться соbстереотипами сложно. Например, 
всегда считалось, что процесс производства линоле-
ума наносит значительный ущерб окружающей сре-
де, аbконечный продукт представляет опасность для 
здоровья потребителей. Однако сегодня мы можем 
гарантировать безопасность для здоровья челове-
ка линолеума, прошедшего сертификацию «Листок 
жизни». Вbэтом случае получение права использо-
вания знака экологической маркировки способству-
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ет продвижению продукции иbизменению сложив-
шихся стереотипов.

Так, сертификацию «Листок жизни» прошли 
напольные покрытия, производимые ЗАО «Tаркетт». 
Российское предприятие крупнейшего мирового 
производителя напольных ПВХ *-покрытий — ком-
пании «TARKETT» работает вbг. Отрадном Самарской 
области сb1995bг. Сегодня это крупнейший вbмире 
иbодин изbсамых современных заводов поbпроизвод-
ству линолеума, сbмаксимальной производительно-
стью доb114bмлн м 2 вbгод. Наbзаводе работают линии 
поbпроизводству промазного (ПВХ-полотна, состо-
ящего изbнескольких слоев) иbгомогенного (одно-
родного поbвсей толщине ПВХ-полотна) линолеума, 
аbтакже уникальный комплекс поbпереработке вто-
ричного ПВХ вbгранулы иbпроизводству изbперера-
ботанного сырья модульных напольных покрытий.

В 2008 г.bсертификаты наbправо использования 
экологической маркировки «Листок жизни» впер-
вые среди российских предприятий — произво-
дителей напольных покрытий получили коллек-
ции линолеума «Discovery», «Moda» иb«Идиллия». 
В 2010–2011bгг. еще девять продуктов компании 
(«Idylle Nova», «Imperial Deluxe», «Imperial Deluxe M», 
«Imperial Deluxe MS», «Favorit», «Grand», «iQ Melodia», 
«iQ Monolit», «Jazz») получили экомаркировку.

Продукция получила право на использование 
знака экологической маркировки после прохожде-
ния компанией длительной процедуры сертифика-
ции и оценки соответствия по более чем 100 обя-
зательным и около 50 дополнительным критериям 
экологической безопасности. В процессе сертифи-
кации предприятия тщательной проверке подверг-
лись все аспекты воздействия на здоровье человека 
и окружающую среду как конечной продукции, так 
и всего производственного цикла и процесса утили-
зации. Вbчастности:
• экологическая безопасность продукции для здоро-
вья человека (регулярный контроль исходного сы-
рья иbготовой продукции наbвозможное выделение 

* Основная про-
блема исполь-
зования ПВХb— 
сложность 
утилизации, 
поскольку 
при сжигании 
образуются 
высокотоксич-
ные, опасные 
для здоровья 
людей хлорорга-
нические соеди-
нения (вbчастно-
сти, диоксины).
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вредных веществ, использование органических ком-
понентов сbнизкой летучестью, входной контроль сы-
рья наbсодержание фенола, формальдегида);
• безопасность производства иbпроизводственных 
процессов (требования законодательства вbобласти 
обеспечения промышленной, пожарной безопасно-
сти иbконтроля чрезвычайных ситуаций, производ-
ственный контроль за соблюдением требований про-
мышленной безопасности, производственный эко-
логический контроль);
• дополнительные аргументы, подтверждающие об-
щую экологическую политику предприятия (внедре-
на международная система менеджмента: получе-
ны сертификаты ИСО 9001, ИСО 14001, OHSAS 18001, 
разработана иbвнедрена корпоративная программа 
«Экологическое сознание», экологическая полити-
ка служит составной частью общей системы управ-
ления организации, действующей наbпредприятии, 
высокий уровень экологической грамотности иbот-
ветственности уbлиц, принимающих решения, так-
же эффективно работает система повышения эко-
логической ответственности иbинформирования 
работников).

Рекомендации поbвыбору экологической 
маркировки 
Экологическая маркировка добровольна. Именно 

поэтому нужны весомые аргументы вbпользу приня-
тия решения оbее использовании. Для любой компа-
нии сbэтической точки зрения важно, чтобы заявле-
ния иbзнаки были правдивы, иначе существует риск 
потерять лояльность экологически ориентирован-
ных покупателей.

Выбирайте, исходя изbкачества вашей продукции. 
Если ваш товар или услуга лучшие наbрынке сbточки 
зрения влияния наbокружающую среду, тогда прой-
ти сертификацию неbсоставит труда. Если компа-
ния только стремится кbтакому уровню, тоbразумнее 
потратить усилия (иbсредства) неbнаbпрохождение 
процедуры сертификации, аbнаbулучшение произ-
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водства, логистики, упаковки, наbобучение сотруд-
ников. Или даже наbсерьезные измененияb— вне-
дрение инноваций, меняющих производственный 
цикл, ноbзначительно улучшающих экологические 
свойства продукции, или наbизменения вbжизнен-
ном цикле продукции.

Несомненно, наличие экологической маркиров-
ки придаст значительный вес репутации компании, 
однако оцените свое положение критично. Если 
необходимо, проведите аудит, пригласите консуль-
танта поbэкологизации бизнеса. Пользуясь резуль-
татами работы консультантов, можно понять, каков 
должен быть ваш путь кbположительному прохожде-
нию сертификации.

ЗНАКИ ДЛЯ ЛЮБОЗНАТЕЛЬНЫХ 
ПОКУПАТЕЛЕЙ

Глава посвящена знакам, которые часто встре-
чаются вbповседневной жизни, однако многие люди 
или неbзнают, что они обозначают, или трактуют их 
неверно. Такие выводы можно сделать наbосновании 
семинаров, проведенных для разных групп населения. 
Поэтому здесь приведены только те знаки, оbкото-
рых чаще всего спрашивают.

Лидером этой группы знаков, безусловно, можно 
считать «Зеленую точку» (Der Gruene Punkt) (рис.b52).

Этот знак наносится наbразнообразные упаков-
киb— стеклянные, пластиковые, бумажные, картон-
ные, алюминиевые иbдаже многослойные. Он ука-
зывает на то, что производители иbторговые компа-
нии заключили договор сbфирмой «Дуальная систе-
ма» (Duales System Deutschland GmbH) иbплатят 
соответствующие лицензионные взносы, исполь-
зующиеся исключительно для организации сбо-
ра иbсортировки упаковок, подлежащих утилиза-
ции (вbслучае пластмассb— также для первичной 
обработки материалов). Потребители, купившие 
товар, после его использования сортируют упаков-
ки вbсоответствии сbматериалом, изbкоторого они 

Рис. 52. 
Знак «Зеленая 
точка»
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изготовлены. «Дуальная система» собирает иbпере-
рабатывает упаковки, помеченные «Зеленой точ-
кой». Эта система была введена вbГермании, аbзатем 
стала использоваться иbвbдругих странах Европы. 
ВbРоссии этот знак неbработает, аbнаbупаковках това-
ров, изготовленных отечественными производите-
лями, «Зеленая точка» выглядит абсурдно.

Широко распространен всем известный знак 
«The PITCH-IN» (рис.b53). Еще вb1976bг. этот знак 
стал зарегистрированной торговой маркой канад-
ской некоммерческой организации «PITCH-IN». 127 
Вbнаши дни воbвсем мире знак ассоциируется сbпри-
зывом неbмусорить.

Знак «СЕ» (рис.b54) обозначает, что товар отвеча-
ет требованиям Европейского союза вbобласти без-
опасности, охраны здоровья иbохраны окружающей 
среды. Согласно требованиям ЕС, производители 
после соответствующих испытаний обязаны нано-
сить эту маркировку наbпродукцию, заявляя, что она 
соответствует нормам безопасности, аbдистрибьюто-
ры должны следить заbналичием обязательной мар-
кировки и вbслучае необходимости изымать немар-
кированные товары изbпродажи. 128 

Знак «Вес нетто» (рис.b55) ставится рядом сbвесом 
продукта без упаковки (нетто) вbтом случае, если 
содержимое весит более 5bг. Если рядом стоит циф-
ра вbпрямоугольной рамке, тоbона обозначает вес 
сbупаковкой (брутто).

Знак «WEEE» (Waste Electrical and Electronic 
Equipment) 129 (рис.b56) указывает наbнеобходимость 
раздельного сбора использованных химических 
источников тока (батареек, аккумуляторов) иbэлек-
трических иbэлектронных приборов (бытовой тех-
ники, IT иbтелекоммуникационных приборов, ламп), 
поскольку они содержат такие опасные вещества, как 
ртуть, кадмий, свинец. Раздельный сбор этих пред-
метов обязательно должен сопровождаться марки-
ровкой как самих изделий, так иbупаковок (согласно 
ряду директив ЕС, вbчастности 2002/96/EC). Это свя-
зано как сbнеобходимостью отделить опасные отхо-

Рис.b53. 
Знак «The 
PITCH-IN»

Рис. 54. 
Знак «СЕ»

Рис. 55. 
Знак «Вес нетто»

Рис. 56. Знак, 
указывающий 
наbнеобходи-
мость отдельно-
го сбора исполь-
зованных источ-
ников питания

Знаки для любознательных покупателей
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ды отbобычных, так иbсbжеланием вторично исполь-
зовать полезные компоненты.

Знаки устойчивого туризма поддерживают-
ся Добровольными инициативами для устойчиво-
го туризма (Voluntary Initiatives for Sustainability in 
Tourism) 130 — европейской организацией, поддер-
живающей развитие устойчивого туризма путем 
международной, национальной иbрегиональной сер-
тификации иbдругих добровольных инициатив. Суще-
ствует ряд объединений, вbкоторый входят междуна-
родные иbнациональные программы вbобласти устой-
чивого туризма 131 (рис.b57). 

Рис. 57. 
Знаки, марки-
рующие серти-
фицированные 
объекты устой-
чивого туризма
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Рис. 58. 
Знак «Rainforest 
Alliance»

Рис. 59. 
Знак «Честная 
торговля»

В России наbупаковках чая иbкофе часто встреча-
ется знак «Rainforest Alliance» 132 (рис.b58). Им сер-
тифицируют продукцию сельского хозяйства (кофе, 
шоколад, бананы, апельсиновый сок, орехи иbдр.) 
сbферм, расположенных рядом сbдождевыми тро-
пическими лесами, которыеbведут себя ответствен-
но, иbих деятельность неbнарушает лесные экосисте-
мы. Прогнозируется, что вbтечение ближайших лет 
доля рынка кофе, сертифицированного «Rainforest 
Alliance», достигнет 10% (сейчасb— 2% общемиро-
вого рынка кофе, более 220bметрических т), аbбана-
новb— 20% (сейчасb— 15%). 133 

Знак «Честная торговля» (International Fairtrade 
Certifi cation Mark) 134 (рис.b59) разработан вb2002bг. 
Международной организацией маркировки чест-
ной торговли (Fairtrade International). Организация 
помогает создавать лучшие условия работы иbохра-
няет права отдельных производителей иbфермеров 
вbразвивающихся странах. Главные продукты «Чест-
ной торговли»b— кофе, бананы, чай, какао иbсахар. 
Новые продуктыb— хлопок, специи, фрукты иbово-
щи, вино, орехи, масло иbдр.

Наибольшие продажи сертифицированной про-
дукции приходятся наbВеликобританию иbСША (свы-
ше 1bмлрд долл. США вbгод). Наbдушу населения мак-
симальные продажи вbИрландии (24bдолл. США вbгод) 
иbвbШвейцарии (20bдолл. США вbгод). 135 Наbприлавках 
российских магазинов также можно найти продук-
цию сbэтой маркировкой, чаще всего наbсахаре иbчае.

Знак «UTZ» 136 (рис.b60) глобальной программы сер-
тификации кофе, какао иbчая означает, что продукция 
выращена при соблюдении всех требований защиты 
окружающей среды иbзаботы оbлюдях, участвующих 
вbего выращивании иbдальнейшей обработке.

Сертификация UTZ способствует повышению 
продуктивности плантаций, росту качества продук-
ции и, как следствие, обеспечивает более высокие 
доходы для фермеров. Участие вbпрограмме серти-
фикации дает им возможность получать техниче-
скую иbинформационную поддержку обществен-

Рис. 60. 
Знак «UTZ»

Знаки для любознательных покупателей
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ных организаций. Кроме того, фермеры получают 
полную информацию оbсостоянии рынкаb— постав-
щиках, партнерах, ценах.

Много вопросов возникает поbмаркировке про-
дукции, неbсодержащей генетически модифициро-
ванных организмов. 137

Первые трансгенные продукты были разработа-
ны корпорацией «Монсанто» (США). Первые посадки 
трансгенных злаков были сделаны вb1988bг., аbвb1993bг. 
первые продукты сbгенетически модифицированны-
ми (ГМ) компонентами появились вbпродаже. Наbрос-
сийском рынке трансгенная продукция появилась 
вbконце 1990-х. 138 

Сейчас широко ведутся споры оbвреде иbпользе 
ГМО для здоровья людей, окружающей среды иbэко-
номики многих стран. 139 

По мнению специалистов, распространение ГМО 
угрожает следующим компонентам иbпроцессам 
окружающей среды:
• снижению сортового разнообразия (возникающие 
вbрезультате скрещивания диких иbГМ сортов куль-
туры постепенно вытесняют природные разновид-
ности);
• сокращению видового разнообразия (быстрорасту-
щие виды трансгенных организмов могут вытеснить 
обычные виды изbестественных экосистем);
• появлению «суперсорняков» (если трансгенная 
пыльца попадает наbдикие виды близкородствен-
ных растений, тоbвозникает опасность переда-
чи им генов устойчивости кbгербицидам, что сдела-
ет их «суперсорняками», сbкоторыми будет сложно 
бороться);
• нарушению естественного контроля вспышек чи-
сленности вредителей (воздействие токсинов ГМ 
растений наbхищных иbпаразитических насекомых 
может привести кbнеконтролируемым вспышкам 
численности одних видов иbвымиранию других);
• появлению устойчивых разновидностей насекомых 
(при появлении новых сортов, например, растения 
становятся устойчивы кbгербицидам иbпестицидам, 
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увеличивают сопротивляемость кbвредителям, по-
вышается урожайность);
• нарушению естественного плодородия почвы (ГМ 
растения вbбольшей степени, чем обычные, наруша-
ют структуру почвы иbвызывают ее истощение). 140 

Однако здесьbже стоит упомянуть, что ГМ рас-
тения имеют бо́льшую продуктивность поbсравне-
нию сbтрадиционными аналогами. Их применение
позволяет увеличить производство сельскохозяй-
ственной продукции, неbрасширяя площади пахот-
ных земель (вbразвивающихся странах ежегодно 
вырубается 13bмлн га лесов под сельскохозяйствен-
ное иbпромышленное использование), иbпозволяет
уменьшить ущерб отbиспользования ядохимика-
тов. Так, вb2001bг. благодаря ГМ растениям приме-
нение пестицидов сократилось наb20,7bтыс. т вbСША 
иbнаb78bтыс. т вbКитае. 141 

Много споров ведется неbтолько оbположитель-
ных иbотрицательных сторонах использования ГМО, 
ноbиbобbих маркировке. ВbСША, где уже вb1999bг. 60% 
всех продуктов содержали генетически модифи-
цированные компоненты, маркировка доброволь-
на, аbвbстранах ЕС она обязательна, если содержа-
ние ГМО вbпродукте превышает 1%. Надо заметить, 
что маркировка неbимеет отношения кbбезопасно-
сти: если продукт допущен кbпродаже, тоbон уже 
признан безопасным. Ее цельb— дать информацию 
потребителю. 142 

По российскому законодательству продукты, 
содержащие ГМ компоненты, должны маркиро-
ваться. * Если любой продукт хотяbбы наb0,9% состо-
ит изbГМО, обbэтом должно быть сообщено наbупа-
ковке.

В 2007bг. «Гринпис» России разработал знак «Без 
трансгенов» (рис.b61) для добровольной сертифи-
кации продуктов питания иbсырья, неbсодержащих 
генетически модифицированных источников. Сер-
тификация для предприятий бесплатна. Контроль 
заbвыполнением правил маркировки ведут регио-
нальные общественные организации. 143 

* Следует отме-
тить, что вbсоот-
ветствии сbобще-
принятой миро-
вой практи-
кой подобная 
информация 
неbотносится 
кbэкологической 
маркировке.

Знаки для любознательных покупателей

Рис. 61. 
Знак «Без транс-
генов»



В г.bМоскве используется знак «Неbсодержит 
ГМО!» (рис.b62), который компания-производитель 
может поставить наbсвой товар, если содержание 
ГМО вbпродукте неbпревышает 0,9%. Сbиюня 2006bг. 
столица объявлена «зоной, свободной отbГМО». 144 
Принятый московским правительством Закон 
«Оbпродовольственной безопасности» 145 запрещает 
использовать трансгены вbдетском питании, тра-
тить городской бюджет наbзакупку ГМ продуктов, 
аbтакже финансировать производства, которые 
используют сырье, содержащее ГМ ингредиенты.

ЭКОЛОГИЧЕСКАЯ МАРКИРОВКА ВbРОССИИ 

В России создание иbфункционирование системы 
добровольной сертификации основывается наbследу-
ющих законах иbнормативных правовых актах: Феде-
ральном законе №b184–ФЗ «Оbтехническом регулиро-
вании» отb27.12.2002; Федеральном законе №b7–ФЗ 
«Обbохране окружающей среды» отb10.01.2002; Пра-
вилах поbпроведению сертификации вbРФ №b26, 
утвержденных постановлением Госстандарта Рос-
сии отb10.05.2000bиbзарегистрированных Минюстом 
России 27.06.2000 №b2284; Правилах проведения 
государственной регистрации систем сертифика-
ции иbзнаков соответствия, действующих вbРФ, ут-
вержденных постановлением Госстандарта России 
отb22.04.99 №b18bиbзарегистрированных Минюстом 
России 14.06.99 №b1795.

Согласно ФЗ РФ «Оbтехническом регулировании», 
«сертификацияb— форма осуществляемого органом 
поbсертификации подтверждения соответствия объ-
ектов требованиям технических регламентов, поло-
жениям стандартов, сводов правил или условиям 
договоров» (ст. 2). «Объекты сертификации, серти-
фицированные вbсистеме добровольной сертифи-
кации, могут маркироваться знаком соответствия 
системы добровольной сертификации. Порядок при-
менения такого знака соответствия устанавливает-
ся правилами соответствующей системы доброволь-

Рис. 62. 
Знак «Неbсодер-
жит ГМО!»
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ной сертификации. Объекты, соответствие которых 
неbподтверждено вbпорядке, установленном настоя-
щим Федеральным законом, неbмогут быть марки-
рованы знаком соответствия» (ст. 22).

Согласно ФЗ РФ «Обbохране окружающей среды», 
«экологическая сертификация проводится вbцелях 
обеспечения экологически безопасного осуществле-
ния хозяйственной иbиной деятельности наbтерри-
тории РФ» (ст. 31).

Экологическая маркировка относится кbдобро-
вольной сертификации. Как было сказано выше, 
программы развития экологической маркировки 
наbгосударственном уровне нет. Единственной при-
нятой международным сообществом программой 
сертификации, основанной наbоценке жизненного 
цикла, выступает система «Листок жизни», которую 
представляет «Экологический союз».

Справедливости ради надо заметить, что уро-
вень развития иbпродвижения различных программ 
экологической маркировки вbРоссии низкий. Про-
светительская работа практически неbведется, хотя, 
казалось бы, иbпроизводители, иbритейлеры заин-
тересованы вbпросвещении покупателей.

О пищевой продукции точно сказал председатель 
Союза потребителей России П.bБ. Шелищ: «Начи-
ная сbэкономического кризиса 2008bгода, мы стали 
замечать существенное ухудшение качества пище-
вых продуктов, реализуемых вbрозничных торговых 
сетях. Прежде всего речь идет оbфальсификации. Ста-
ли вbмассовых масштабах заменять молочные жиры 
растительными, которые привозят изbдалеких афри-
канских стран. Потребителя обbэтом если информи-
руют, тоbтак, что ему сложно понять, что он получа-
ет. Названия привычных продуктов сохраняются, 
аbсодержание их кардинально меняется». 146 Отме-
тим, что кb2015bг. доля сертифицированной пище-
вой продукции будет снижена вbдва раза иbсоставит 
лишь 23% отbвсей продукции. Аbведь речь идет толь-
ко обbобязательной сертификации, минимальному 
пороговому уровню отbкоторой доbэкологической 

Экологическая маркировка в России
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сертификации еще очень далеко. Вbстранах Евросо-
юза происходит повышение доли обязательной сер-
тификации доb70% вb2012bг. 147 

Часто встречающееся наbроссийских товарах 
словосочетание «экологически чистая продукция» 
неbнаполнено реальным смыслом. В соответствии 
сbГОСТ Р 51074–2003 «Продукты пищевые. Информа-
ция для потребителя. Общие требования» неbдопу-
скается использовать фразу «экологически чистый» 
вbсоставе маркировки пищевых продуктов; исполь-
зовать вbописании продукта такие выражения, как 
«выращенный сbиспользованием только органиче-
ских удобрений», «выращенный без применения 
минеральных удобрений», «витаминизирован-
ный», «без консервантов» иbт.bп., без соответству-
ющей информации оbдостоверности отbуполномо-
ченных учреждений.

Согласно ГОСТ Р ИСО 14021–2000 «Этикетки и 
декларации экологические. Самодекларируе-
мые экологические заявления», неbдопускается 
использовать экологические заявления сbнечет-
кими, неконкретными или широко трактуемыми 
формулировками, подразумевающими, что про-
дукция экологически полезная или экологически 
благоприятная. Вbзаявлении неbдолжны исполь-
зоваться такие формулировки, как «экологически 
безопасная», «экологически благоприятная», «бла-
гоприятная для почвы», «неbзагрязняющая», «зеле-
ная», «благоприятная для природы» иb«благопри-
ятная для озонового слоя». 148 

В России существует потенциал роста именно оте-
чественных экотоваров как для внутреннего рынка, 
так иbнаbэкспорт. Для внутреннего рынка это вbпер-
вую очередь продукты питания, средства для ухода 
иbкосметика, средства для уборки. Зарубежные ана-
логи стоят дорого, кроме того, экологический след 
отbих перевозки очень велик. Ввозимые зарубежные 
продукты питания нуждаются вbспециальной обра-
ботке, поскольку доставить их свежими неbполуча-
ется из-за длительности транспортировки.



По мнению ряда специалистов, Россия может 
стать конкурентоспособной наbевропейском рын-
ке сbтакими экосертифицированными продуктами, 
как гречка, облепиха, лимонник. 149 

Таким образом, необходимо развивать россий-
ские системы экологической маркировки, вовле-
кать вbэтот процесс всех заинтересованных лиц. 
Важно объяснять бизнесменам, зачем это нужно 
иbкакую пользу их компания отbэтого получит. Работа 
сbпотребителями должна быть налажена как вbрам-
ках магазинов, так иbвbпросветительских програм-
мах. Важность знания смысла маркировки для людей 
любого возраста очевидна.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Тема экологической маркировки продукции об-
суждается сейчас иbбизнесменами, иbпокупателя-
ми, иbпедагогами, иbСМИ. Интерес растет букваль-
но сbкаждой неделей, сbкаждой новой передачей, 
сbоткрытием нового магазина иbналаживанием поста-
вок зарубежной экопродукции. Важно, чтобы широта 
коррелировала сbглубиной: необходимо иметь ясную 
систему информирования иbподготовки бизнесме-
нов вbобласти экологической маркировки, аbтакже 
на ладить широкое просвещение всех граждан обbосо-
бенностях экологических знаков.

Это важно иbпотому, что вbпоследние годы осо-
бую актуальность приобрело явление, получившее 
название «гринвошинг»b— экологичное позицио-
нирование компании или товара/услуги без доста-
точных для этого оснований. Термин «гринвошинг» 
был предложен вb1986bг. американским биологом 
Джеем Вестервельдом (Jay Westerveld) иbвозник 
изbкомбинации английских слов green (зеленый, 
экологичный) и whitewash (отбеливание, отмыва-
ние [репутации]). 150 

В ряде зарубежных стран проводятся серьез-
ные исследования вbэтой области. Так, компа-
ния «TerrabChoice» регулярно выпускает доклад, 
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посвященный гринвошингу вbСША (Greenwashing 
Report). Ею сформулированы семь признаков грин-
вошинга.

1. Выделение достоинств, сокрытие недостатков. 
Продукт позиционируется как экологичный наbосно-
вании одного или нескольких достоинств, ноbпри 
этом скрываются важные недостатки.

2. Бездоказательные утверждения. Экологиче-
ское позиционирование строится наbосновании 
недо казуемых или сложно доказуемых утверждений, 
которые неbмогут быть подвергнуты экологической 
сертификации третьей стороной.

3. Слишком общие утверждения. Экологическое 
позиционирование осуществляется заbсчет общих 
заявлений. Хорошим примером служит формули-
ровка «Полностью натуральный». Ртуть — вещество 
натурального происхождения, однако она неэколо-
гична, а в большинстве случаев опасна для окружа-
ющей среды и здоровья человека. 

4. Неактуальные утверждения. Информация, за 
счет которой продукт позиционируется как эколо-
гичный, может быть полностью верной иbточной, 
ноbпри этом абсолютно бесполезной или неакту-
альной. Например, заявление оbтом, что продукт 
«неbсодержит хлорфторуглеродов, разрушающих озо-
новый слой (CFC-free)», вbситуации, когда вbбольшин-
стве стран использование CFC-содержащих компо-
нентов запрещено законодательно.

5. Меньшее изbдвух зол. Производитель может 
акцентировать внимание наbтой характеристике про-
дукта, которая среди аналогичных товаров действи-
тельно дает право считать его экологичнее. Однако 
при этом ущерб для окружающей среды отbпродук-
та вbцелом велик.

6. Ложные заявления. Все предыдущие призна-
ки представляют собой скорее уловки, нежели лож-
ные заявления, ноbнадо помнить, что нередко ком-
пании просто обманывают потребителей. Часто 
ложной бывает оценка товаров поbклассу энергоэф-
фективности.
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7. Несуществующие маркировки. Производитель 
ставит наbсвой товар маркировку, свидетельствую-
щую обbодобрении экологичности товара третьей 
стороной, притом что либо такого одобрения, либо 
третьей стороны неbсуществует. 151 

Федеральная комиссия поbторговле США (U. S. 
Federal Trade Commission) определила факторы, 
которые должны быть достоверными вbрекламных 
сообщениях.

1. Должна быть приведена конкретная информа-
ция оbтоваре/услуге. Вbчастности, если утверждается, 
что потребление электроэнергии вbпроцессе произ-
водства было снижено, то, во-первых, необходимо 
указать на сколько (например, наb12%) и, во-вторых, 
разъяснить, поbсравнению сbчем (например, поbсрав-
нению сbпредыдущей версией продукта). Заявления 
типа «дружественный окружающей среде» или «эко-
логичный» без конкретных фактов представляются 
сомнительными.

2. Ясность иbдоступность информации для пони-
мания потребителями.

3. Необходимо отказаться отbпреувеличений. Ины-
ми словами, должны быть указаны реальные факты, 
аbтакже реальные возможности. Например, если упа-
ковка может быть переработана, однако возможно-
сти для такой переработки нет, тоbэто нельзя назвать 
преимуществом.

4. Возможность сравнения сbдругими продукта-
ми иbдостаточность информации для высказывания 
претензий соbстороны потребителей. 152

Гринвошинг плох неbтолько введением вbзаблуж-
дение покупателей, ноbиbподрывом авторитета эко-
логичных товаров. Для бизнеса, понимающего, что 
экологическая деятельность приносит доход (как пря-
мой, так иbкосвенный), есть много способов умень-
шить негативное воздействие наbокружающую сре-
ду. Вbэтой связи гринвошинг наносит ущерб репута-
ции компании, влияя вbконечном счете наbпродажи. 153

По мнению специалистов, гринвошинг вbРоссии 
пока редкость. Однако ситуация меняется вbхудшую 
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сторону. Так, сегодня 90% застройщиков иbпроизво-
дителей строительных материалов заявляют оbсво-
ей экологической безопасности иbответственности. 
При этом большинство изbних неbимеют никакого 
отношения кb«зеленому» строительству иbзачастую 
неbсоответствуют даже обязательным государствен-
ным нормативам. 154

Производители значительного числа продуктов 
питания ставят наbэтикетке знак «Зеленая точка», 
который вbРоссии неbработает. Часто можно встретить 
бумажную продукцию (туалетную бумагу, бумажные 
полотенца, салфетки), снабженную надписью «эко» 
без каких-либо дополнительных сведений, подтверж-
дающих экологичность товара.

Надеяться наbуменьшение примеров гринво-
шинга вbРоссии неbприходится. Факторы, которые 
могут способствовать улучшению ситуации вbэтой 
области,b— широкое иbпостоянное распространение 
информации обbответственности производителей 
иbдистрибьюторов вbсредствах массовой информа-
ции, аbтакже повышение уровня экологической гра-
мотности потребителей.

Несмотря наbто что экомаркировка только начи-
нает свое распространение вbРоссии, иbпока вbоснов-
ном вbгородах-миллионерах, очень важно, что этот 
процесс уже идет. Влиять наbнего соbстороны бизне-
са можно, проходя экологическую сертификацию, 
аbсоbстороны потребителяb— выбирая экологичные 
товары иbуслуги.

В мире постоянной конкуренции иbизобилия, 
когда купить можно все что угодноb— отbнеобходи-
мых товаров доbдалеких звезд,b— залогом сохране-
ния природных ресурсов может стать только ответ-
ственность граждан иbбизнеса заbих сохранение. Чем 
больше будет экопродукции иbинформации оbней, 
тем ниже будет цена и соответственно выше доступ-
ность для покупателей.
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Приложения

Приложение 1

Члены глобальной сети экологической 
маркировки 

(Global Ecolabelling Network)

Страна/регион Организация Адрес в сети 
Интернет

Знак экологиче-
ской маркировки

Австралия Good 
Environmental 
Choice Australia Ltd.

www.geca.org.au

Бразилия Associação 
Brasileira de 
Normas Técnicas

www.abnt.org.br/
rotulo

Германия Federal 
Environmental 
Agency

www.blauer-engel.
de

Гонконг (Китай) Green Council www.greencouncil.
org

Hong Kong 
Federation of 
Environmental 
Protection Limited

www.hkfep.com
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Продолжение таблицы

Страна/регион Организация Адрес в сети 
Интернет

Знак экологиче-
ской маркировки

Европейский союз The European 
Union Ecolabelling 
Board

www.ec.europa.
eu/environment/
ecolabel/
index_en.htm

Израиль The Standards 
Institution of Israel

www.sii.org.il

Индия Central Pollution 
Control Board

www.cpcb.delhi.
nic.in

Индонезия Ministry of 
Environment

www.menlh.go.id

Канада Terra Choice www.terrachoice.
com

Китай China 
Environmental 
United Certifi cation 
Center

www.sepacec.com
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Страна/регион Организация Адрес в сети 
Интернет

Знак экологиче-
ской маркировки

Малайзия SIRIM QAS 
International Sdn 
Bhd

www.sirim-qas.com.
my

Новая Зеландия Environmental 
Choice New Zealand

www.enviro-choice.
org.nz

Россия «Экологический 
союз»

www.ecounion.ru

Сингапур Singapore 
Environment 
Council

www.sec.org.sg

Скандинавские 
страны

Nordic Ecolabelling 
Board

www.svanen.nu/eng

Соединенные Шта-
ты Америки

Green Seal www.greenseal.org

N
OR

DIC ECOLABEL

            

Продолжение таблицы
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Страна/регион Организация Адрес в сети 
Интернет

Знак экологиче-
ской маркировки

Таиланд Thailand 
Environment 
Institute

www.tei.or.th

Тайвань (Китай) Environment and 
Development 
Foundation

www.greenmark.
org.tw

Украина Living Planet www.ecolabel.org.
ua

Филиппины Clean & Philippine 
Center For 
Environmental 
Protection and 
Sustainable 
Development

www.pcepsdi.org.ph

Хорватия Ministry of 
Environmental 
Protection and 
Physical Planning

www.mzopu.hr

Чехия Ministry of the 
Environment

www.ekoznacka.cz

Продолжение таблицы
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Страна/регион Организация Адрес в сети 
Интернет

Знак экологиче-
ской маркировки

Швеция Swedish Society 
for Nature 
Conservation

www.snf.se

TCO Development www.
tcodevelopment.
com

Южная Корея Korea 
Environmental 
Industry & 
Technology 
Institute

www.el.keiti.re.kr

Япония Japan Environment 
Association

www.ecomark.jp

Окончание таблицы

Приложения
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Приложения 
Приложение 2 

Пример стандарта системы добровольной экологической 
маркировки «Листок жизни»

Стандарт «Оценка соответствия офисных помещений критери-
ям экологической безопасности» вbсистеме добровольной серти-
фикации «Добровольная система экологической сертификации 
продукции, работ иbуслуг поbих жизненному циклу «Листок жиз-
ни» (извлечения) 155

Раздел 6. Критерии оценки экологической безопасности 

6.1.bСоответствие офиса экологическому иbтрудовому законода-
тельству Российской Федерации
Обязательные требования 

О1. Из общей массы образующихся отходов должны выделяться на 
мес  те иbутилизироваться ртутьсодержащие приборы иbлампы, содер-
жащие тяжелые металлы, например флуоресцентные иbэнергосбере-
гающие.
Дополнительные требования 

Д1. Аттестация рабочих мест. Вbофисе проведена аттестация рабо-
чих мест.

6.2.bЭкологический менеджмент. Экологическое информирование
Обязательные требования 

О2. Мероприятия поbснижению воздействия наbокружающую сре-
ду. Вbофисе существует утвержденный перечень мероприятий, направ-
ленных наbснижение негативного воздействия наbокружающую среду, 
сбережение ресурсов иbэнергии.

О3. Ответственные лица. Определен ответственный (ответственные) 
заbвыполнение перечня запланированных мероприятий иbзаbсоблюде-
ние требований настоящего стандарта.

О4. Информация для посетителей иbклиентов. После получения эко-
маркировки посетителям иbклиентам офиса предоставляется информа-
ция оbее наличии.

О5. Обучение. Вbофисе неbреже 1bраза вbгод проводятся корпоратив-
ные мероприятия, обучающие тренинги вbцелях повышения экологи-
ческой культуры иbответственности сотрудников.
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Дополнительные требования 
Д2. Мониторинг расхода ресурсов, образования отходов. Ведет-

ся регулярное измерение иbдокументирование значений потребле-
ния воды, энергии, ресурсов иbиспользуемых средств бытовой химии, 
образования отходов. Отслеживается динамика.

Д3. Информирование сотрудников, размещение надписей-
напоминаний. Оbправилах экономии электроэнергии сотрудниками, 
оbнеобходимости максимального использования естественного света, 
обbустановке приборов учета иbнеобходимости рационального исполь-
зования воды, оbвозможности использования функции малого/боль-
шого смыва вbунитазе, оbнеобходимости снижения количества распе-
чатываемых документов, аbтакже других способах экономии бумаги, 
обbэкологических преимуществах использования общественного транс-
порта для передвижения поbгороду. Все сотрудники обладают необхо-
димыми знаниями для выполнения всех требований экомаркировки 
«Листок жизни».

Д4. Экономия бумаги. Корпоративные письма снабжены надписью, 
призывающей задуматься оbнеобходимости распечатывать письмо, 
аbтакже логотипом экоофиса.

Д5. Декларирование экологичности офиса. Рекламная продукция 
снабжена информацией обbэкологических характеристиках офиса, оbдей-
ствиях офиса, направленных наbохрану окружающей среды.

6.3.bСокращение потребления электроэнергии
Обязательные требования 

О6. Системы полного отключения питания. Приборы иbустройства 
оборудованы системой полного отключения питания (пилот для ком-
пьютера, кbнемуbже можно подключить другие приборы).

О7. Энергоэффективное оборудование. Вышедшее изbстроя иbнеbпод-
лежащее ремонту электрооборудование заменяется наbэнергоэф-
фективные электроприборы иbоргтехнику (класса «А», «А+», «А++», 
TCOb03bиbвыше, «Energy Star»).

О8. Выключение освещения. При уходе сbрабочего места, изbпоме-
щения освещение выключается.

О9. Использование энергосберегающего режима. Для офисной тех-
ники используется функция энергосберегающего режима.

О10. Использование системы вентиляции. Система вентиляции 
иbкондиционирования включается поbнеобходимости, или вbофисе 
используется только естественная вентиляция.

Приложения
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Дополнительные требования 
Д6. Энергосберегающие лампы. Поbмере выхода изbстроя лампы 

накаливания заменяются энергосберегающими лампами (трубчатые 
люминесцентныеb— ЛЛ, компактные люминесцентныеb— КЛЛ, свето-
диоды иbт. п.).

Д7. Приборы учета. Установлены приборы учета энергопотребления.
Д8. Регулирование освещения. Освещение как минимум вbодном 

из мест общего пользования (холл, лестница, коридор иbпроч.) зави-
сит отbприсутствия человека (регулировка освещения, датчики дви-
жения, таймеры).

Д9. Охлаждение сервера. Охлаждающее оборудование вbсерверной 
оснащено термостатом, автоматически переходящим вbэкономичный 
режим ожидания при достижении нужной температуры.

Д10. Система вентиляции. Кондиционеры иbцентральная венти-
ляция вbпомещениях площадью отb50bм 2 оборудованы термостатами.

Д11. Выключение изbсети. Электрооборудование выключается изbсети 
поbокончании рабочего дня иbвbконце рабочей недели.

Д12. Использование кондиционеров. При использовании конди-
ционеров локального действия обеспечивается их автоматическое 
выключение.

6.4. Сокращение потребления воды
Обязательные требования 

О11. Сантехника. Вся сантехника исправна, включая сливные бач-
ки, унитазы, смесители, краны иbт. д.
Дополнительные требования 

Д13. Учет потребления воды. Установлены приборы учета потреб-
ления воды.

Д14. Смесители. ≥50% смесителей имеют сенсорное управление, 
термостат.

Д15. Водосберегающие насадки. Используются водосберегающие 
насадки наbкраны иbдуш.

Д16. Унитазы. Унитазы оборудованы системой сbдвойным смывом.
Д17. Смыв вbунитазах. ≥50% унитазов используют максимум 6 л 

воды за 1 смывание.
Д18. Вторичное использование воды. Вbофисе внедрены любые спо-

собы вторичного использования сточных вод (стоки раковин исполь-
зуются для смыва унитаза иbдр.).

Д19. Смесители. Смесители имеют максимальный расход воды 
8–10 л/мин.
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6.5. Сбережение теплоэнергии/обеспечение достаточной вентиляции
Дополнительные требования 

Д20. Отражатели тепла. Используются теплоотражающие экраны 
заbбатареями отопления.

Д21. Входная дверь. Утеплена входная дверь. Для помещений сbболь-
шим потоком посетителей при необходимости установлен доводчик 
двери, установлены тепловые завесы или инфракрасные потолочные 
обогреватели, двойные двери, чтобы неbдопустить попадания наруж-
ного холодного воздуха внутрь помещения через открытые двери.

Д22. Терморегуляторы. Установлены терморегуляторы наbбатаре-
ях отопления.

Д23. Системы вторичного использования тепла. Внедрены любые 
способы вторичного использования избыточного тепла (рекуперация 
тепла, теплообменники).

6.6. Ресурсосбережение, грамотное обращение сbотходами
Обязательные требования 

О12. Сбор макулатуры. Макулатура вbофисе собирается иbпереда-
ется наbпереработку.
Дополнительные требования 

Д24. Утилизация техники. Отработавшая бытовая иbоргтехника ути-
лизируется поbдоговору соbспециализированной организацией, тех-
ника передается для повторного использования (целиком или вbвиде 
отдельных деталей).

Д25. Переработка отходов. Сдаются наbпереработку отходы поbфрак-
циям: стекло, ПЭТ, металлы. Сотрудникам должна быть предоставле-
на возможность сортировать бытовые отходы (наличие оборудован-
ных мест для хранения отходов).

Д26. Сбор аккумуляторов иbбатареек. Налажен сбор аккумулято-
ров иbбатареек, которые неbвыбрасываются сbобщим мусором, аbсда-
ются вbспециализированные организации для дальнейшего обраще-
ния. Наличие оборудованных мест для хранения отходов.

Д27. Экодизайн. Интерьер офиса имеет элементы экодизайна (нату-
ральные материалы иbт. п.).

6.7. Здоровье сотрудников
Дополнительные требования 

Д28. Защита отbнаружного электромагнитного иbшумового воздей-
ствия. Соблюдаются допустимые уровни шума иbпоказатели электро-
магнитного поля наbрабочих местах.

Приложения
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Д29. Рекреация. Вbофисе предусмотрены условия отдыха для сотруд-
ников воbвремя перерыва (например, зеленый уголок, снаряды для 
физических упражнений, уголок для кофе иbт. п.).

Д30. Наличие профессионального озеленения. Вbофисе организо-
вано профессиональное озеленение, преимущественно вертикальное.

Д31. Очистка воздуха помещений. Установлены воздухоочистите-
ли, осуществляется бактериологическая очистка воздуха. Существует 
план поbрегулярной замене фильтров.

6.8. Снижение потребления иbминимизация загрязнения
Обязательные требования 

О13. Экономия бумаги при использовании принтера. Применяются 
настройки принтера, позволяющие рационально использовать бумагу: 
двусторонняя печать, печать наbчерновиках-оборотках, режим «печать 
буклета» (4 страницы на 1 листе).

О14. Обращение сbрасходными материалами. Используются толь-
ко многоразовые картриджи. Пустые картриджи для принтера соби-
раются для повторного использования или переработки, другие рас-
ходные материалыb— при наличии возможности повторного исполь-
зования или переработки.

О15. Внешние коммуникации. Используется система дистанцион-
ного общения (электронная почта, интернет-телефония, видеоконфе-
ренции иbт. д.) иbэлектронного документооборота для снижения коли-
чества переездов, перелетов, снижения количества распечатываемых 
документов.

О16. Внутренний документооборот. Используется система дистан-
ционного общения иbэлектронного документооборота внутри офиса 
для снижения количества распечатываемых писем, документов, отче-
тов иbпроч.
Дополнительные требования 

Д32. Приобретение канцелярских товаров. Отказ отbпокупки одно-
разовых канцелярских товаров (одноразовые ручки).

Д33. Предпочтение аккумуляторов. Используются аккумуляторы 
вместо одноразовых батареек для портативных приборов.

Д34. Использование освежителей воздуха. Неbиспользуются аэро-
зольные иbавтоматические освежители воздуха. Вbцелях освежения 
воздуха вbтуалетах, душевых допустимо применять средства наbнату-
ральной основе.

Д35. Выбор бытовой химии. При выборе средств бытовой химии 
отдается предпочтение экологичес ки безопасным (неbсодержат 
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анионные ПАВ, фенолы, крезолы, формальдегид, гипохлорит натрия, 
хлорорганические составляющие или имеют экомаркировку), или 
средства бытовой химии заменены наbпищевую соду.

Д36. Выбор туалетной бумаги. Используется туалетная бумага 
из вторсырья, неотбеленной бумаги, бумаги без ароматизаторов, 
обладающей экомаркировкойbI типа или сертифицированной поbсхе-
ме FSC.

Д37. Отказ отbпитьевой воды мелкой фасовки. Отказ отbзакупок бути-
лированной воды вbмелкой расфасовке по 0,5–2,5 л, замена ее водой 
изbкулера сbобязательным возвратом использованной оборотной тары 
поставщику или наbпереработку.

Д38. Выбор бумажных полотенец. Приобретаются бумажные поло-
тенца изbвторсырья или обладающие экомаркировкойbI типа, или 
используются энергосберегающие сушильные аппараты.

Д39. Ограничение рекламной продукции. Сокращается количе-
ство печатной рекламной продукции вbпользу электронных носите-
лей. Существует разумный, обдуманный сbточки зрения сбережения 
ресурсов выпуск рекламы.

Д40. Офисная бумага. Вbофисе используется бумага, неbотбеленная 
хлором, или бумага изbвторичного сырья.

Д41. Минимизация расхода бумаги. Рабочие места менеджеров, 
секретарей иbиных работников, использующих большое количество 
бумаги для записей, оборудованы уайт-бордами.

Д42. Контроль печати материалов. Доступ кbпринтеру возможен 
сbограниченного числа компьютеров.

Д43. Выбор для нужд офиса услуг поставщиков/подрядчиков, имею-
щих знаки экологической маркировки (химчистка, клининг, кейтеринг).

Д44. Подбор материалов для ремонта иbинтерьера. При ремон-
те иbоформлении интерьера используются строительно-отделочные 
материалы, оборудование иbпредметы интерьера сbэкологической 
маркировкой.

6.9. Организация питания вbофисе
Обязательные требования 

О17. Отказ отbодноразовой посуды. Отказ отbодноразовой посуды 
изbпластика, предпочтение посуды изbводонепроницаемого картона 
или других экологически безопасных материалов.
Дополнительные требования 

Д45. Холодильники. Вbкачестве хладагентов неbиспользуются хлор-
фторуглеводороды (CFC).

Приложения
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Д46. Посудомоечные машины. Ручная мойка посуды заменяется 
машинной. Своевременное сервисное обслуживание/ремонт посудо-
моечной машины.

Д47. Выбор чая, кофе. Отказ отbпакетированных чая иbкофе вbполь-
зу закупки листового чая иbэкономичных упаковок кофе.

6.10. «Зеленые» конференции иbдругие мероприятия
Дополнительные требования 

Д48. Организация мероприятий. При организации мероприятий вне 
офиса соблюдаются экологические требования, применяемые наbтер-
ритории офиса.
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Приложение 3

Анкета претендента на прохождение сертификации 
«Листок жизни»

Уважаемые заявители!

Ответьте, пожалуйста, как можно подробнее на вопросы анкеты. 
Эта информация поможет нам определить особенности процедуры, 
сроки и стоимость сертификации.
«Экологический союз» гарантирует использование полученных от 
предприятия сведений исключительно в целях проведения добровольной 
экологической сертификации и несет ответственность за 
неразглашение информации во время процедуры сертификации.

Полное название 
компании

Почтовый адрес

ФИО и должность 
контактного лица

Телефон для связи, 
e-mail

Дата заполнения анкеты

1. Укажите цели прохождения добровольной экологической серти-
фикации.
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

2. Какая продукция подается на сертификацию? Укажите, пожалуй-
ста, состав/перечень ингредиентов для каждого продукта.
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

Приложения
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3. Отметьте галочкой пункты, относящиеся к вашей компании.

Производство находится в собственности 
Аренда помещения 
Аренда производственных мощностей 
Договор на оказание услуг по производству 

4. Укажите месторасположение производства (адрес).
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

5. Укажите общую площадь предприятия (га).
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

6. Укажите объем выпускаемой продукции (ежегодный).
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

7. Сколько лет существует производство (когда был построен завод, 
если давно, то проводилась ли реконструкция)?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

8. Каким образом предприятие стремится снижать нагрузку на 
окружающую среду (внедрение ресурсосберегающих технологий, 
современного оборудования и др.)?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

9. Какие стадии жизненного цикла продукции осуществляются 
производителем (добыча сырья, производство, упаковка, 
транспортировка, утилизация отходов от продукции)?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________



_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

10. Есть ли согласованные нормативы НДС, ПДВ, ПНООЛР?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

11. Внедрена ли система экологического менеджмента на 
предприятии (ИСО 14001), система менеджмента качества 
(ИСО 9001), любые другие сертификаты в области качества и 
экологической безопасности производства и самой продукции?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

12. Экспортируется ли продукт за границу? Если да, в какие регионы/
страны, в каком объеме (в процентном отношении и в абсолютном)?
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

Подпись ответственного лица    ____________________ /                                   /

     М.П.

Приложения
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SUMMARY

Elena Smirnova 
Ecolabelling. Guidance for businessmen and smart 
consumers 

«Zelenaya kniga» Publishing house, Moscow, Russia, 2012
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Growing demand for environmentally friendly 
goods and services has led to the appearance of 
such manufacturers‘ statements as «environmental 
friendly», «consume less energy», «contains recycled 
materials», «recyclable». This fact attracted the attention 
of consumers concerned about their impact on the 
environment and taking care about their health. However, 
in the absence of any standards such statements and 
labelling could be misleading. That is why the procedures 
of independent certifi cation of products and services by 
a third party has been developed and designed to protect 
consumers from false or incorrect information and to 
guarantee them an advantage over similar products 
taking into account the impact on the environment. 
Rules and principles to the producer, industrial and trade 
associations have been implemented. Environmental 
labelling programs have been started and developed.
Ecolabelling is a graphical representation of the complex 
environmental information about a product or service, 
which means that the product has less impact on the 
environment than similar products and/or performed 
with the use of environmentally optimal technologies. 
Ecolabelling can also be defi ned as an instrument of 
green marketing.

Businessmen, consumers, educators and media are 
discussing ecolabelling now. Interest on it is growing 
up literally every week with each media-program, 
with the opening of a new store and the fi xing of the 
delivery of foreign ecoproducts. It is important to have 
breadth and depth corresponding each other i.e. it is 
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necessary to have a clear system of information and 
training businessmen in the area of ecolabelling, as 
well as to build a broad awareness of people about the 
environmental characteristics of labels. This book was 
written for the aforesaid purpose.

This book is printed on paper made from sustainably 
managed forests, both the general layout and the 
imposition considered with the principles of ecological 
design, and most importantly, the ecological footprint of 
its publication will be offset by planting trees in a national 
park «Plescheevo Ozero» (Yaroslavl region, Pereslavl-
Zalessky). This is the fi rst example of environmentally 
responsible way of the books’ publishing in Russia.

All questions and remarks are welcome. Please do not 
hesitate contact us by my e-mail elena.ecomarketing@
gmail.com or the «Zelenaya kniga» Publishing house’ 
e-mail info@zelenayakniga.ru.
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Об издательстве
«Зеленая книга» — первое российское «зеленое» 

издательство. Мы соблюдаем принципы ответствен-
ной печати и верим в социальное предпринима-
тельство и сотрудничество как способ достижения 
баланса между экономической и экологической сто-
ронами бизнеса.

Тематика книг нашего издательства: экологиче-
ски ориентированный бизнес, экологическая серти-
фикация, ответственное потребление и экологичные 
товары, «зеленые» инновации, экологическое обра-
зование и просвещение, энергоэффективные техно-
логии, экостроительство, «зеленый» дизайн.

Мы придаем большое значение не только содер-
жанию книг, которые мы издаем, но и ответствен-
ности издателя за использование ресурсов окружа-
ющей среды.

Наша деятельность основана на принципах эколо-
гичного книгоиздания — минимального потребления 
природных ресурсов при использовании наименее 
опасных для окружающей среды процессов при изда-
нии книг. Мы придерживаемся следующих правил.
• Дизайн книг продуман таким образом, чтобы при 
высоком качестве печати исключить ненужные стра-
ницы и сократить до минимума количество произ-
водственных отходов. 
• Наши книги всегда печатаются на бумаге, сертифи-
цированной Лесным попечительским советом (Forest 
Stewardship Council, FSC) в FSC-сертифицированной 
типографии. Знаком FSC маркируется древесина 
из устойчиво управляемых лесов и продукция из 
нее. Он гарантирует правильное обращение с леса-
ми, людьми, которые так или иначе с ними связа-
ны, иb то, что вся цепочка поставок (заготовители, 
переработчики, продавцы) доставляет потребите-
лю продукцию, заготовленную именно в этих лесах.
• Обложки книг также изготовлены из FSC-картона, 
по возможности из вторично переработанного. 
• После выхода книги мы рассчитываем ее угле-
родный след — сколько углекислого газа было 
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выброшено в атмосферу в процессе работ по под-
готовке рукописи к печати, собственно печати и рас-
пространению.  Здесь учитываются даже выбросы, 
связанные с маркетингом и менеджментом проек-
та в целом. Для компенсации выбросов углекисло-
го газа мы планируем сажать деревья в националь-
ном парке «Плещеево озеро» (Ярославская область).
 
Звоните: (964) 580-34-34
Пишите: info@zelenayakniga.ru
Присоединяйтесь: www.facebook.com/zelenayakniga
Следите: www.twitter.com/#!/ZelenayaKniga
Зеленые книги: www.zelenayakniga.ru

Об авторе
Елена Смирнова — кандидат экономических наук, 

специалист по экологизации бизнеса и экологичес-
кому маркетингу. Эксперт Всемирного фонда дикой 
природы (WWF) России. Преподаватель дисципли-
ны «Экологический маркетинг». Автор трех моно-
графий, двух учебных пособий и более чем 50 науч-
ных и практических статей по экологически ответ-
ственному бизнесу и экологическому маркетингу. 

Сфера профессиональных интересов Елены —
добровольная экологическая сертификация и мар-
кировка, экологический маркетинг, экологичный 
дом и офис, а также имитационное моделирование 
и деловые игры в экологии.

Читатели знают Елену по частым выступлени-
ям на конференциях, семинарах, мастер-классах, 
аbтакже по регулярным комментариям в СМИ. Вме-
сте с коллегами она создала «GreenFace» — первый 
интернет-портал по экологическому маркетингу  
(www.greenface.ru).

Об издательстве
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ТИПО Г РАФИЯЭ КО

экотипография.рф
тел. +7(495) 973 8383

ТИПО Г РАФИЯЭ КО

Типография «Полиграф Медиа Групп»  держатель сертификата цепочки поставок FSC 
(Forest Stewardship Council). Знак FSC гарантирует, что бумага для печати полностью или 
частично переработана и произведена без ущерба для лесных экосистем и интересов 
местного населения. 
Экотипография «Полиграф Медиа Групп» развивается и мирно живет с окружающей средой. 
Повышение ценности природы и ее ресурсов, а также человека, его жизни и здоровья 
приоритет  нашего развития. Наша типография производит печать блокнотов, календарей, 
каталогов, буклетов и других видов продукции на FSC-сертифицированной бумаге. 
Все технологические процессы в  экотипографии осуществляются самыми продуктивными в 
мире печатными машинами и постпечатным  оборудованием производства Германии и 
Японии, благодаря чему требуется значительно меньше времени для подготовки 
производственного процесса, уменьшается количество отходов и объем применяемых 
химических реагентов, а также снижается расход потребляемой электроэнергии. 

Сегодня мы предлагаем вам изготовление эковизиток, экоброшюр, экопрезентаций, 
экоотчетов, экоблокнотов и многого другого.

«Полиграф Медиа Групп» ваш поставщик экополиграфии!

«Зеленые» душой и делом!
Быть «зелеными» значит для нас больше, чем печатать на переработанной и 
FSC-сертифицированной бумаге. Руководствуясь практикой экологической полиграфии в 
производстве, понимая, насколько важно быть ответственными и поощрять «зеленую» 
деятельность, мы поддерживаем и распространяем эту инициативу среди наших клиентов!

Знак FSC дает покупателям уверенность в том, что:
известен источник происхождения древесины;
используемая древесина легальна на всем протяжении цепочки —  
от заготовки до переработки и продажи;
охраняются леса высокой природоохранной ценности;
контролируется и улучшается безопасность труда работников;
соблюдаются права местного населения.

Гарантия легальности продукции обеспечивается путем:
подтверждения легальности заготовленной древесины на местах заготовки;
отслеживания и проверок всех перемещений лесной сертифицированной продукции от 
места заготовки древесины до места продажи готовой продукции.






